AICU IIBF HALKLA ILISKIiLER VE REKLAMCILIK BOLUMU LISANS PROGRAMI
2020-2021 DERS MUFREDATI

I. YARIYIL
Dersin Kodu Dersin Ad1 T|U K|AKTS
HVR 101 Halkla Iliskilere Giris 310 3 5
HVR 103 Isletme Bilimlerine Giris 310 3 5
HVR 105 Hukukun Temel Kavramlar 3101 3 5
HVR 107 Sosyal Psikoloji 3101 3 5
HVR 109 Matematik | 3101 3 4
SRV 109 Degerler Egitimi 210 2 2
UZBIL101 Temel Bilgi Teknolojileri I 210 2 2
UZING101 Yabanci Dil 1 200 | 2 2
UZTDEI101 Tiirk Dili I 2101 2 2
Toplam Kredi / AKTS 2310 23 32
I1. YARIYIL
Dersin Kodu Dersin Adi T | U| K| AKTS
DOY102 Dijital Okuryazarlik 0 {00 |3
HVR 102 [letisime Giris 3100315
HVR 104 Genel Ekonomi 31013 15
HVR 106 Reklamciliga Giris 3 101]13 15
HVR 108 Sosyolojiye Giris 3 101]13 15
HVR 110 Matematik 11 31013 |4
HVR 112 Saglik Bilgisi ve ilk Yardim 2 102 |2
UZBIL102 Temel Bilgi Teknolojileri I1 2 102 |2
UZING102 Yabanc1 Dil 11 2 1012 |2
UZTDE102 Tiirk Dili IT 2 1012 |2
Toplam Kredi / AKTS 23|10 | 23|35




III. YARIYIL

Dersin Dersin Ad1 T K | AKTS

Kodu
HVR 201 | Halkla Iliskiler Yazarlig 3 315
HVR 203 | Sunum ve Anlatim Teknikleri 3 315
ISL 204 Pazarlama Y 6netimi 3 3 |4
HVR 207 | Kisilerarasi Iletisim 3 3 (5
HVR 209 | Mesleki Yabanci Dil 1 3 3 15
HRV 211 | Atatiirk ilkeleri ve Inkilap Tarihi I 2 2 |2
SRV 201 | Sosyal Bilimlerde Yontem ve Arastirma Teknikleri I 2 2 |4

Toplam Kredi / AKTS 19 19 | 30
IV. YARIYIL

Dersin Dersin Ad1 T K | AKTS

Kodu
HRV102 | Reklam Yazarlig1 3 315
ISL 201 Yo6netim ve Organizasyon 3 315
ISL 406 Tiiketici Davranislar 3 3 |4
HVR 204 | Kurumsal Iletisim 3 3 |5
HRV 210 | Mesleki Yabanci Dil 11 3 315
SRV 202 | Sosyal Bilimlerde Yontem ve Arastirma Teknikleri 11 2 2 |4
SRV 204 | Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi II 2 2 |2

Toplam Kredi / AKTS 19 19 | 30

V. YARIYIL




Dersin Kodu Dersin Ad1 T K | AKTS
HRV 301 Temel Gazetecilik 3 3 15
HRV 303 Gorsel Tasarim 3 3 15
HRV 305 Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi 3 3 (5
HRV 307 Stratejik Reklam Y Onetimi 3 315
HRVSEC- 309 | Medya Okuryazarligi 3 315
HRVSEC- 311 | Imaj Yonetimi 3 315

Toplam Kredi / AKTS 18 18 | 30
VI. YARIYIL
Dersin Dersin Ad1 T K | AKTS
Kodu
HRV 302 | Temel Fotografeilik 3 315
HRV 304 | Medya Planlama ve Satin Alma 3 315
HRV 306 | Marka Yd&netimi 3 3 15
HRV 308 | Stratejik Halkla Iliskiler Yonetimi 3 315
HRV 310 | ikna Edici Iletisim 3 3 |5
HRV 312 | Haber Toplama ve Yazma 3 315
HRV 314 | Kriz Yonetimi 3 315
HRV 316 | Tiiketim Kiiltiirii 3 3 |5
Toplam Kredi / AKTS 24 24 | 40
VII. YARIYIL
Dersin Dersin Ad1 T K | AKTS

Kodu




HRV 401 | Halkla Iliskiler Kampanyalari 3 3 16
HRV 403 | iletisim ve Etik 3 3 |6
HRV 405 | internet Reklamciligt 3 3 16
HRV 407 | Medya ve Kiiltiir 3 3 16
HRV 409 | Kiiltiirlerarasi Iletisim 3 3 |6
HRV 411 | Sunuculuk ve Spikerlik 3 3 16
KY 417 Siyaset Bilimi 3 3 |6
Toplam Kredi / AKTS 21 21 | 42
VIII. YARIYIL
Dersin Dersin Ad1 T K | AKTS
Kodu
HRV 402 | Reklam Kampanyalar1 3 3 6
HRV 404 | Satis Yonetimi 3 3 6
HRV 406 | Gostergebilim 3 3 6
HRV 408 | Kurumsal Sosyal Sorumluluk 3 3 6
HRV 410 | Medya ve Siyaset 3 3 6
ISL 308 Girisimcilik ve inovasyon 3 3 6
ISL 208 Insan Kaynaklar1 Y 6netimi 3 3 6
Toplam Kredi / AKTS 21 21 | 42

GENEL TOPLAM
Teorik 168
Uygulama -
Kredi 168
AKTS 281




Agri Ibrahim Cecen Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Halkla iliskiler ve
Reklamcilik Boliimii Dersler Icerikleri ve Yararlamlacak Kitaplar

I. YARIYIL

Halkla liskilere Giris

Halkla iliskilerle ilgili temel kavramlar aciklanmakta ve alanin genel tanitimi yapilmaktadir. Ders
kapsami icerisinde halkla iliskiler tanimlar1, amaci, islevi, propaganda, reklam gibi benzer kavramlarla
farkliliklar1, halkla iligkilerin diinyada ve Tiirkiye’deki tarihi gelisimi, iliski modelleri, halkla iliskiler
personelinin nitelikleri, halkla iligkilerde internetten yararlanma yollari, kriz yonetimi, itibar yonetimi,
halkla iligkiler etigi vb. konular {izerinde durulmaktadir.

Yararlanilacak Kitaplar

« Fatma Gegikli (2019), Halkla Iliskiler ve Iletisimi, Beta Basim Yayin
«  Filiz Balta Peltekoglu (2018), Halkla Iliskiler Nedir?, Beta Basim Yayin

isletme Bilimlerine Giris
Isletme y&netiminin temelleri, ydnetim, yonetici, liderlik, girisimcilik, i¢sel ve digsal ¢evre, isletmenin
amaglari, motivasyon, isletme kurma asamalari, isletmelerin kurulus tiirleri, isletmeler arasi igbirligi
sekilleri, yonetsel araclar, finansman yonetimi, insan kaynaklar1 yonetimi, pazarlama yonetimi, iiretim
yoOnetimi, etik ve sosyal sorumluluk.
Yararlamlacak Kitaplar

« M. Serif Simsek ve Adnan Celik (2015), Isletme Bilimine Giris, Egitim Kitabevi

 Saban Esen ve Alper Aytekin (2019), Isletme Bilimine Giris, Beta Yaymevi

Hukukun Temel Kavramlar:

Medeni Hukuka Giris/ Temel Hukuki Terimler/ Medeni Hukukun Kaynaklari/ Hakimin Takdir Yetkisi/
Haklarin Kazanilmas1 ve Kaybedilmesi/ Iyiniyet/ Kisiler Hukuku/ Kisiler Hukukunun Temel
Kavramlary/ Kisilerin Siniflandirilmasi/ Gergek Kisiler/ Tiizel Kisiler/ Hak ve Dava Ehliyeti/ Ehliyet
Gruplarinin Siniflandirilmasy/ Kisiligin Baglangic1 ve Sona Ermesi/ Kisiligin Korunmas.

Yararlamlacak Kitaplar

e Ismail Kayar ve Ilhan Uziilmez (2018), Hukukun Temel Kavramlar1, Seckin Yayincilik
+  Omer Anayurt (2019), Hukuka Giris ve Hukukun Temel Kavramlar1, Segkin Yayincilik

Sosyal Psikoloji

Bu ders sosyal psikolojiye giris, sosyal psikolojide arastirma yontemler, sosyal bilis, sosyal algi. Kisilik
uyma ve itaate iligkin kuramlastirmalar ve azinlik etkisi, tutumlar: tutumlarin tanimi ve islevleri
tutumdavranis iliskisinin sorgulanmasi, tutum degisimi kuramlar1 uyma- ¢ekicilik, sosyal temsiller
kurami, 6nyarg1 kuramlari, 6nyargilar ve ayrimcilik: tanimlar ve giinliik yasamdaki tezahiirleri, gruplar
arasi iliskiler: sosyal kimlik kurami ve gercekgi catisma kurami, gibi konulari igermektedir.

Yararlamlacak Kitaplar

* Hasan Tutar, (2016), Sosyal Psikoloji, Seckin Yaymcilik
«  Ahmet Ozalp, (2017), Sosyal Psikoloji, Gece Kitaplig1



Tiirk Dili I

Dil Bilgisi, Dil - Kiiltiir Miinasebeti, Tiirk Dilinin Diinya Dilleri Arasindaki Yeri ve Onemi, Dil Bilgisinin
Boliimleri, Imla Kurallar1 ve Uygulamasi, Yapim Ekleri ve Uygulamasi, Tiirk¢ede Isim ve Fiil Cekimleri,
Kompozisyonla Ilgili Genel Bilgiler.

Yararlanilacak Kitaplar

Muharrem Ergin (2012), Universiteler I¢in Tiirk Dili, Bayrak Yayinlart
*  Muharrem Ergin, (2013), Tiirk Dil Bilgisi, Bayrak Yayinlar

Yabanci Dil I

What is your name? (Am, Is, Are),What do you do in your free time? (Genis Zaman), How many brothers
have you got? (Have Got/Has Got), Would you like a single or return ticket? (Sayilabilen ve
Sayilamayan Isimler), What year are you in? (Simdiki Zaman), Who did you go with? (Gegmis Zaman),
What were you doing? (Simdiki Zamanin Hikayesi), Where’s he gone? (Present Perfect Tense), How long
have you been living in Erzurum? (Present Perfect Continuous), They had left before I woke up (Past
Perfect Tense), I’ll have a doner (Gelecek Zaman), It’s on the left (Yer Edatlari), The bus left on time
(Zaman Edatlar1), The Kizilirmak is the longest (Sifatlar).

Yararlanilacak Kitaplar
 Zeynep Caliskan, (2018), Herkes I¢in Ingilizce Dil Bilgisi, Tiirkmen Kitabevi
«  Nur Uger (2018), ingilizce Konusma Klavuzu, Universiteli Kitabevi

Matematik I
Kiime teorisi. Sayisal kiimeler. Dizi ve onun limiti. Fonksiyon tiirleri. Limit ve siireklilik. Tiirev ve
diferansiyel. Yerel ve globalekstre mumlar. Fonksiyonun aragtirilmasi. Yararlanilacak Kitaplar

* Ahmet Dernek, (2019), Genel Matematik, Nobel Yayincilik
* Siddik Arslan, (2019), Temel ve Genel Matematik, Nobel Yayincilik

Temel Bilgi Teknolojileri I

Bu derste, bilgi teknolojileri temel kavramlar, Bilgisayar donanimi, Bilgisayar yazilimi, Bilgi agi,
Kisisel bilgisayar isletim sistemleri, Windows isletim sistemi ve ofis aracglarinin tanitimi, kelime islem
programi uygulamalar1 konulari izerinde durulmaktadir.

Yararlanmilacak Kitaplar

» Hasan Cebi Bal, (2018), Bilgisayar ve Internet Kullanimi, Ekin Yaymevi
Mehmet Giilmez, (2017), Bilgisayar Ogreniyorum, Kodlab Yayin Dagitim

Degerler Egitimi

Degerler ve Degerler Egitimi Yontemleri, ailede, okulda, ¢cevrede ve toplumda yerlesik olan degerler,
medya ve degerler arasindaki iliskiler, vatandaslik, demokrasi ve insan haklarina ait degerler ve degerler
konusunda farkindalik olusturmak i¢in uygulamalar.

II. YARIYIL

Iletisime Giris

Bu ders iletisim kavrami ve tanmimi, iletisim ogeleri, iletisim tiirleri (iletisimde dil-kiiltiir iligkisi,
sOzsliz/sozsiiz iletisim, yazili iletisim, iletisim siirecine katilanlara gore) sistem yaklasim/orgiitsel
iletisim, iletisim modelleri, kitle iletisiminin tanimi, kitle iletisiminin etkileri, iletisim engelleri
konularini kapsar.



Yararlanilacak Kitaplar
« Sevilay Kilingarslan, (2018), iletisime Giris, Seckin Yayncilik
 Nafize Giingér, (2018), Iletisime Giris, Siyasal Yaymevi

Genel Ekonomi

Ekonomiye giris, ekonomik diisiinceler, ekonomi biliminin tanimi ve diger bilimlerle ilgisi, Ekonomik
sistemler, niifus meseleleri ve ekonomik biiyiime, Fiyat mekanizmasinin isleyisi, arz-talep kanunlar1 ve
ekonomik karar birimleri, Uretim , iiretim maliyetleri ve iiretim faktorleri, tabiat, emek, sermaye,
Tesebbiis ve tiirleri, Isgiicii ve issizlik sorunlari, uluslar arasi is giicii akimlari, Bankalar ve para,
enflasyon, deflasyon ve devaliiasyon, Yabanci sermaye, ¢ok uluslu sirketler, Ticaret borsalari,
Elektronik ticaret.

Yararlanilacak Kitaplar

*  Metin Berber ve Ersan Bocutoglu, (2019), Genel Ekonomi, Ekin Yayinevi
» Arslan Zafer Giirler, (2016), Genel Ekonomi, Nobel Yayincilik

Reklamcihiga Giris

Reklam: Tanimi, Islevi ve Isleyis Siireci, Reklam Tiirleri, Reklamcihigin Tarihsel Gelisimi,
Reklamciligin Sosyal, Ekonomik, Hukuki Boyutlari, Reklamla ilgili Kurum ve Kuruluslar, Reklam
Kitle Iletisim Siiregleri iliskisi, Reklam Ortamlar1 ve Mesajin Aktarimi, Reklam Arastirmalari, Reklam
Kampanya Planlamasi, Medya Stratejileri ve Medya Planlamasi, Reklam Metni Yazimi, Reklam Nasil
Analiz Edilir?, Uluslararas1 Reklamcilik, Kiiresellesme Cevre Sorunlari ve Yesil Reklamcilik.

Yararlamlacak Kitaplar

* Guyasettin Tayfur ve Mustafa Kemal Yilmaz, (2018), Reklamcilik, Seckin Yayincilik ¢ Fiisun
Kocabas ve Miige Elden, (2015), Reklamcilik, iletisim Yaynlar

Sosyolojiye Giris

Sosyolojinin tanimi, konusu, gayesi, sinirlar1 ve sosyal ilimler i¢indeki yeri, sosyolojinin bir ilim olarak
ortaya cikisindan onceki donemde sosyal diisiincenin gelismesi hakkinda genel ve kisa bir bilgi,
sosyolojinin bir ilim olarak dogusu ve gelismesi, sosyolojinin dogusuna oOnciiliik yapan bazi
sosyologlarin temel goriisleri, Tiirkiye'de sosyolojinin dogusu ve gelismesi: Ziya Gokalp ve Prens
Sabahattin'in sosyolojik goriisleri, ¢agdas sosyolojinin temel 6zellikleri, sosyolojide metodoloji
hakkinda genel bilgi, grup sosyal statii, sosyal rol, sosyal yap1 ve sosyal iliskiler kavramlarinin
incelenmesi. Determinizm ve sosyal iliskileri etkileyen faktorler.

Yararlamlacak Kitaplar
«  Enver Ozkalp, (2017), Sosyolojiye Giris, Ekin Yaymevi
* Cabhit Aslan, (2016), Sosyolojiye Girig, Karahan Yayinevi
Tiirk Dili IT
Zarflar ve Edatlarin Tirkce’deki kullanilis sekilleri, Ciimle bilgisi, S6zlii Kompozisyon Tiirleri,
Kompozisyonda anlatim sekilleri, Dil Yanlislar1 ve Anlatim bozukluklari, ilmi yazilarin

hazirlanmasinda uyulacak kurallar, Edebiyat ve diisiince diinyastyla ilgili eserlerin okunup incelenmesi
ve retorik uygulamalari. Yararlanilacak Kitaplar

«  Muharrem Ergin (2012), Universiteler I¢in Tiirk Dili, Bayrak Yayinlari
*  Muharrem Ergin, (2013), Tiirk Dil Bilgisi, Bayrak Yayinlar1



Yabanci Dil 11

Can I send a letter? (Can/Could, May/Might, Must, Have/Has To), I had better try it on (Must/Mustn’t),
They are made in Turkey (Edilgen Yap1), They will be shortened (Edilgen Yap1), If I were you I would
take that one (Kosul Ciimlecikleri), I wish he would return very soon (istek Ciimlecikleri), I need a car
which is strong (Sifat Ciimlecikleri), We have a flat in which there are three bedrooms (Sifat
Ciimlecikleri), Do you know where she is (Isim Ciimlecikleri), The doctor said I should rest (Dolayli
Anlatim), I would like to invite you (Isim Fiiller-Mastarlar), I will call you only if there is a cancellation
(Baglaglar), I will finish my homework as early as I can (Baglaglar), Somebody tried to break into our
house (Deyimsel Fiiller ve Edat Alan Fiiller). Yararlanmilacak Kitaplar

« Zeynep Caliskan, (2018), Herkes I¢in Ingilizce Dil Bilgisi, Tiirkmen Kitabevi
«  Nur Uger (2018), ingilizce Konusma Kilavuzu, Universiteli Kitabevi

Matematik IT

Iki ve daha fazla serbest degiskenli fonksiyonlar, siireklilik ve kismi tiirevler, ekonomik uygulamalar,
homojen fonksiyonlar, diferansiyeller, iki ve daha fazla serbest degiskenli fonksiyonlarda maksimum
ve minimum, matrisler ve ekonomik uygulama. Yararlanilacak Kitaplar

* Ahmet Dernek, (2019), Genel Matematik, Nobel Yayincilik
* Siddik Arslan, (2019), Temel ve Genel Matematik, Nobel Yayincilik

Temel Bilgi Teknolojileri I1

Ders Excel’e Girig, Calisma Sayfasi Uygulamalari, Fonksiyonlar: Matematiksel Fonksiyonlar, Ig ice
Gecgmis Fonksiyonlar, Grafikler: Grafiklerin Olusturulmasi ve Bigimlendirilmesi, Sayfa Goriiniimii,
Sayfa Yapisi, Sayfalarin Yazdirilmasi, Veri Yonetimi ve Organizasyonu: Verilerin Siiziilmesi ve
Siralanmasi, Alt Toplam Olusturma, PowerPoint’e Girig, Slaytlarin Olusturulmasi1 ve
Bigimlendirilmesi, Sayfa Diizenleme, Slayt Goriiniimleri, Yazdirma Uygulamalar1 kapsamaktadir.

Yararlamlacak Kitaplar
* Hasan Cebi Bal, (2018), Bilgisayar ve internet Kullanim1, Ekin Yaymevi
«  Mehmet Giilmez, (2017), Bilgisayar Ogreniyorum, Kodlab Yayin Dagitim

Dijital Okuryazarhk
Dersin amaci, 6grencilere akilli cihazlar ve sosyal aglarin temel prensipleri, topluluklar ve sosyal medya
ile etkilesim, bilgiye ulasma onu analiz etme, elestirel diisiinme gibi beceriler kazandirmaktadir. Derste,
dijital okuryazarlik kavramma ve dijital teknolojileri kullanirken insanlarin bilgiyi bulma, kullanma,
Ozetleme, degerlendirme, yaratma ve iletisim kurma gibi ¢ok ¢esitli konular iglenmektedir.

Saghk Bilgisi ve i1k Yardim
Derste, biiyiime ve gelisme, okul ¢agi cocuklart ve saglik sorunlari, okul sagligi ve beslenme, asilama ve
bagisiklama, ¢ocuk hastaliklarinda belirti ve bulgular, bulasic1 hastaliklar, cocuk hastaliklari, genel
ilkyardim bilgileri, hasta yaralinin ve olay yerinin degerlendirilmesi, ilk yardim i¢in vaka analizi, temel
yasam destegi, kanamalarda ilkyardim, yaralanmalarda ilk yardim, yanik donma sicak carpmasinda
ilkyardim, kirik ¢ikik ve burkulmalarda ilkyardim, biling bozukluklarinda ilkyardim, zehirlenmelerde
ilkyardim, hayvan 1sirmalarinda ilkyardim, g6z kulak ve buruna yabanci cisim kagmasinda ilkyardim, ilk
yardim araglari, bogulmalarda ilkyardim, hasta yaralinin tagima teknikleri konularina deginilmektedir.

II1. YARIYIL

Halkla iliskiler Yazarhg
Halkla iligkiler yazarligina giris, halkla iligkiler yazarlig1 ve ikna siireci, halkla iligkiler mesajlarinda
yazim siireci, haber nedir? Haber kavrami 6nemi ve 6zellikleri haberde yer alan temel 6geler, haberde



islup ve 6nemi yazim kurallari, haber yazma ve haber yazma teknikleri 5n 1 k kurali, haber yazma
teknikleri, halkla iliskilerde kullanilan iletisim araglar1 ve medya ile iliskiler, basin biilteni, gazeteler
dergi ve radyo-TV ig¢in i¢in basin biilteni hazirlama, basin makalesi, haber mektubu (biilten), roportaj
brosiir, gazete, dergi, kitap, el kitabi, basin kiti, el ilan1, dogrudan postalama, yillik, davetiye, hatirlatma
notu, kurumsal tanitim yazarligi. Yararlanilacak Kitaplar

« Seval Baygu, (2019), Strateji ve Uygulama Boyutuyla Halkla Iliskiler Yazarlig1, Nobel Yayincilik
 Ferah Onat, (2014), Dijital Cagda Halkla Iliskiler Yazarlig1, Nobel Yaymcilik

Sunum ve Anlatim Teknikleri

Ders, 6grencilerin bir sunumu veya soylesiyi gerceklestirirken gerek duyacaklar bilgi ile donanimlari
saglamaya yoneliktir. Bu derste sunum ve soylesi kavramlari, sozlii ve sézsiiz iletisim 6geleri, etkili bir
sunum-sdylesi hazirlama asamalari ile uygulama sirasinda karsilasilacak engeller anlatilacaktir.

Yararlanilacak Kitaplar

* Demet Gilirbiiz ve Aysen Temel Eginli, (2016), Etkili Sunum Teknikleri,
Detay
Yaymcilik
* Kadri Er¢in Kasapoglu, (2010), Bilimsel Anlatim, Yazili ve So6zlii Sunum Teknikleri, Sinemis
Yayincilik
Pazarlama Yonetimi

Uriin ve Hizmetlerin Fiyat Alt Karmasi ilkeleri: Maddi Uriinlerin Fiyatlandirilmasi, Hizmetlerin
Fiyatlandirilmasi, Kar Amagsiz Orgiitlerde Fiyatlandirma; Yer Alt Karmasi ve Dagitim Kanallar lkeleri:
Dagitim Kanali Kararlar1, Baslica Dagitim Kanali Uyeleri, Kanal Yonetimi ilkeleri; Yer ve Perakende
Pazarlama Ilkeleri: Perakendecili§in Tanimi, Kapsami ve Onemi, Perakendeci Kurumlarin Kapsami ve
Ozellikleri; Yer ve Fiziksel Dagitim Alt Karmasi Ilkeleri: Fiziksel Dagitim Kavramlari, Fiziksel
Dagitimin Gelisimini Hizlandiran Faktorler, Fiziksel Dagitim Sistemi ve Alternatif Dagitim Politikalari,
Lojistik Planlama Siireci ve Bir Fiziksel Dagitim Sistemi Tasarimmna iliskin Ilke ve Yontemler;
Tutundurma Alt Karmas: Ilkeleri: Tutundurma Alt Karmasinin Kapsami, Reklam ve Reklamcilik ilkeleri,
Satis  Gelistirme Ilkeleri, Halkla Iliskilerin Ilkeleri, Kisisel Satis Kararlarmm Ilkeleri,
Biitiinlesik/Optimum Tutundurma Alt Karisimi1 ve Tutundurma Kampanyasi, Servislerin Tutundurmast;
Pazarlama Uygulamalari ve Orgiitlenme Ilkeleri: Pazarlama Béliimiiniin Genel isletme Orgiitii i¢indeki
Yeri; Pazarlama Kontrol Yénetiminin Ilkeleri.

Yararlamlacak Kitaplar

 Cemal Yiikselen, (2017), Pazarlama ilkeler-Y&netim-Ornek Olaylar, Detay Yayincilik
Omer Torlak ve Remzi Altunisik (2017), Pazarlama Stratejileri, Beta Yayincilik

Kisilerarasi iletisim
Kiiltiir, Toplum ve lletisim, Kiiltiirleraras1 Iletisim: Tanim ve Isleyis, Kiiltiirleraras: iletisimi Etkileyen
Faktorler, Kiiltiirleraras1 Iletisim Yeterligi, Kiiltiirleraras1 Cesitlilik ve Psikoloji, Kiiltiirleraras1 Farklilasma,
Dil-Kiiltiir Baglantis1 ve Iletisim, Kiiltiirleraras: Iletisimde Enformasyon Sistemleri, Kiiltiirel Boyutlar ve
Deger Yonelimleri Yaklagimlari, Iletisimsel Eylem Kurami ve Kiiltiirlerarasilik, Calisma Yasaminda
Kiiltiirlerarasilik, Gog, Kiiltir ve Kiiresellesme, Kiiltiirel Miras Yonetimi, Kiiresellesme, Medya ve
Kiiltiirleraras1 Iletisim.

Yararlanilacak Kitaplar

+ Demet Giirbiiz ve Aysen Temel Eginli,(2018), Kisileraras1 Iletisim, Nobel Yayimncilik » Erdem
Tasdemir (2017), Kisilerarasi Iletisim, Ekin Yayinevi



Mesleki Yabanci Dil 1

Bu ders kapsaminda, 6grenciler mesleki alanlari ile ilgili kitap boliimii, makale ve yazilar okuyacak ve
terciime yapacaklardir. Bununla birlikte kelime dagarcigini artirmaya yonelik aligtirmalar ve dinleme
becerilerini gelistirecek faaliyetler gergeklestireceklerdir. Bu ¢ercevede, mesleki alanlari ile ilgili
giincel gelismelere iliskin tartismalar yapacak ve 6devler hazirlayacaklardir.

Yararlamlacak Kitaplar

+  Ozcan Demirel, (2014), Yabanci Dil Ogrenimi, Pegem Yayincilik
* Yusuf Sahin (Ed.) (2013), Yabanc1 Dil Ogrenimi ve Ogretimi, Egitim Yaynevi
* Roger Kreuz, (2018), Yabanci Dilde Akicilik Nasil Kazanilir?, The Kitap Yayincilik

Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi I

Osmanli Devleti’nin Cokiis Nedenleri, Osmanli Devleti’'nde Yenilesme Hareketleri, Mesrutiyet
Dénemi’nde Osmanli Devleti’nde Fikir Hareketleri, Ittihat ve Terakki Partisi, Batili Devletlerin 19. yy
Boyunca Osmanli Devleti ile ilgili Emelleri, Italya ile Trablusgarb Savasi (1911-1912), Balkan
Savaglart (1912-1913), 1. Diinya Savast ve Osmanli Devleti’nin Savasa Girmesi, Osmanli Devletini
Paylasma Projeleri ve Gizli Antlagsmalar, Mondros Ateskes Antlagmasi, Mondros Ateskes
Antlasmasi’na Gére Isgallerin Baslamasi, Paris Baris Konferans: ve izmir’i Isgal Karari, Mustafa
Kemal’in Istanbul’a Gelisi ve Istanbul’daki Calismalari, Izmir’in isgali, Cemiyetler, Mustafa Kemal’in
Samsun’a Cikisi, Amasya Genelgesi, Erzurum Kongresi, Milli Miicadele Donemindeki Diger
Kongreler, Sivas Kongresi, Amasya Goriligmeleri ve Protokolii, Mustafa Kemal’in Ankara’ya Gelisi,
Son Osmanli Meclisinin Toplanigi ve Misak-1 Milli’nin ilan1, TBMM ’nin Agilmas1, Giiney Anadolu ve
Giineydogu Anadolu Cepheleri, Dogu Cephesi, Ermeni Sorunu, Milli Miicadelenin Mali Yonii, Bati
Cephesi, Sevr Antlagmasi, Sakarya Savasi, Bliyiik Taarruz ve Baskomutanlik Meydan Savasi, Mudanya
Miitarekesi, Lozan Antlagmasi.

Yararlamlacak Kitaplar
« Osman Akandere, Yasar Semiz, Dursun Gok ve Osman Sénmez, (2018), Atatiirk Ilkeleri ve
Inkilap Tarihi, Egitim Yayinevi
 Bayram Bayraktar, (2015), Atatiirk ilkeleri ve Tiirk inkilap Tarihi, Detay Yayincilik

Sosyal Bilimlerde Yontem ve Arastirma Teknikleri I

Bilimle ilgili kavramlar (bilim, kuram, yasa, parametre), arastirma siirecinde yiiriitiilen faaliyetler,
arastirmanin basligini ve amacini belirleme, yontem ve aragtirma tiirleri, aragtirmanin problemini,
modelini ve hipotezini belirleme, bilgi toplama yontemi, 6rnekleme yontemi, 6rnek ¢oziimler, bilgilerin

analizi ve 6rnek uygulamalar, bilgilerin analizi, yazim kurallar1 ve uygulama
Yararlamlacak Kitaplar
* Sebnem Aslan, (2018), Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri, Egitim Yayinevi
» Sait Giirbiiz ve Faruk Sahin (2018), Sosyal Bilimlerde Arastirma Y ontemleri, Seckin Yayincilik

* Ridvan Yurtseven, Hiiseyin Erkul ve Dilek Keke¢ Morkog, (2013), Sosyal Bilimlerde Arastirma
Yontem ve Teknikleri, Detay Yayincilik

IV. YARIYIL

Reklam Yazarhg

Etkili Iletisim ve Yazma Siireci, Reklam ve Yaratic1 Stratejiler, Reklamcilikta Hedef Kitle, Basili
Reklam Ortamlarinda Metin Yazarligi I: Gazete ve Dergiler, Basili Reklam Ortamlarinda Metin Yazarligi
II: Dogrudan Postalama ve El ilan1, Basili Reklam Ortamlarinda Metin Yazarligi I11: Satis



Yeri Reklamciligi, Yayin Temelli Reklam Ortamlarinda Metin Yazarligi I: Radyo, Yayin Temelli Reklam
Ortamlarinda Metin Yazarligi II: Televizyon, Yayin Temelli Reklam Ortamlarinda Metin

Yazarlig1 III: Sinema, A¢ikhava (Outdoor) ve Transit Reklam Ortamlarinda Metin Yazarligi, Kurumsal
Reklamcilik  Uygulamalari,internet Reklamciligi, Kiiresel Reklam Metin Yazarligi, Reklam
Yazarliginda Giincel Gelismeler.

Yararlamlacak Kitaplar

+ Miige Elden, (2009), Reklam Yazarlig1, iletisim Yayinlari
* Joseph Sugarman, (2016), Reklam Yazarinin El Kitab1, Mediacat Yayinlari

Yonetim ve Organizasyon

Yonetimin temel kavramlari (yonetim, yonetici, lider ve organizasyon), karar verme, yonetim teorileri:
klasik yaklasim, neo-klasik yaklasim ve modern yaklasim(sistem ve durumsallik yaklagimlari),
yonetimin fonksiyonlari: planlama, organize etme, koordinasyon, yoneltme ve denetim. Kavramlar ve
genel kabul gérmiis muhasebe ilkeleri, muhasebe donemi basindaki islemler, muhasebe siireci, nakit
hareketlerinin muhasebe kayitlarinda izlenmesi, mal alim- satim islemlerinin “aralikli envanter
yontemine gore kaydi, aralikli envanter yontemi uygulamasi, mal alim-satim iglemlerinin “devamli
envanter yontemine gore kaydi, devamli envanter yontemi uygulamalari, senet hareketlerinin muhasebe
kayitlarinda izlenmesi, banka ve c¢ek hareketlerinin muhasebe kayitlarinda izlenmesi, alacak
hareketlerinin muhasebe kayitlarinda izlenmesi, donem sonu kayitlar1 ve ddnem sonucunun saptanmasi
ve donem sonu mali tablolarin diizenlenmesi, muhasebe donemine iliskin biitiin bir uygulama.

Yararlanmilacak Kitaplar

* FErol Eren, (2019), Yonetim ve Organizasyon, Beta Yayincilik
* Polat Tunger, (2018), Yonetim ve Organizasyon, Ekin Yaymcilik

Tiiketici Davramslar

Bu derste, tiiketici davranisinin tanimi, pazarlamadaki 6nemi, tiiketici davranisinin 6zellikleri, tiiketici
davranisini etkileyen c¢esitli faktorler ele alinarak, satin alma karar siireci, satin alma sonras1 davranislar
ve tliketicinin korunmasi konulari islenecektir.

Yararlamlacak Kitaplar

«  Ahmet Hamdi islamoglu ve Remzi Altunisik, (2017), Tiiketici Davramislari, Beta Yaymcilik
* Yavuz Odabasi, (2019), Tiiketici Davranisi, Mediacat Yayinlar

Kurumsal Iletisim

Kavram ve Tanim Olarak Kurumlar, Kurumsal Kimlik ve Kurumsal Iletisim, Kurumsal Iletisimin
Siniflandiriimasi, Kurumsal Iletisim Tasarimi, Kurum Kiiltiirii ve Kurumsal Imaj, Kurumlarda Stratejik
Yénetim ve Planlama, Kurumsal Iletisimde Halkla Iliskiler, Kurumsal Reklamcilik, Kurumsal
Pazarlama ve Satis Tutundurma, Kisisel Satis ve Kurumsal Onemi, Kurumsal Iletisim ve Sponsorluk,
Biitiinlesik Pazarlama {letisimi, Kurumsal iletisim ve Marka, Kurumsal iletisimde Toplumsal
Sorumluluk ve Etik.

Yararlamlacak Kitaplar
 Banu Karsak, (2016), Kurumsal iletisim, Beta Yayincilik

 Senay Yavuz Gérken, (2014), Kuruma ve Uygulamada Kurumsal Iletisim
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Bu ders kapsaminda, 6grenciler mesleki alanlar ile ilgili kitap boliimii, makale ve yazilar okuyacak ve
terciime yapacaklardir. Bununla birlikte kelime dagarcigini artirmaya yonelik alistirmalar ve dinleme
becerilerini gelistirecek faaliyetler gerceklestireceklerdir. Bu ¢ergevede, mesleki alanlar ile ilgili
giincel gelismelere iliskin tartismalar yapacak ve 6devler hazirlayacaklardir.

Yararlamlacak Kitaplar
*  Ozcan Demirel, (2014), Yabanci Dil Ogrenimi, Pegem Yaymcilik
* Yusuf Sahin (Ed.) (2013), Yabanc1 Dil Ogrenimi ve Ogretimi, Egitim Yaynevi
* Roger Kreuz, (2018), Yabanci Dilde Akicilik Nasil Kazanilir?, The Kitap Yayincilik

Atatiirk Ilkeleri ve inkilap Tarihi IT

Tiirk Ilkeleri ve inkilap Tarihi-II dersi iceriginde, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusundan giiniimiize
degin, siyasal, ekonomik, kiiltiirel, toplumsal ve ekonomik gelismelere yer verilmistir. Yakin
tarihimizin 6nemli donliim noktalar1 esas alinarak Tirkiye’nin gecirdigi degisimlere deginilmistir.
Atatiirkcli diislincenin ilkeleri ve ¢agdas bir diisiince olarak Atatiirk¢iiliik, dersin amacina uygun bir
sekilde ders igeriginde yer almistir.

Yararlamlacak Kitaplar

« Osman Akandere, Yasar Semiz, Dursun Gok ve Osman Soénmez, (2018), Atatiirk Ilkeleri ve
Inkilap Tarihi, Egitim Yayimnevi
Bayram Bayraktar, (2015), Atatiirk Ilkeleri ve Tiirk Inkilap Tarihi, Detay Yaymcilik

Sosyal Bilimlerde Yontem ve Arastirma Teknikleri I1

Bilimsel bir arastirmanin yiiriitiilmesinde izlenmesi gereken temel siire¢ ve ydntemler. Ogrencilerin
bilim ve bilim felsefesi konusunda temel bilgilere sahip olmasini saglamak, bilimsel bir calismay1
(makale, bildiri, rapor, kitap) tasarlamak, yiiriitmek ve raporlandirmak, nitel ve nicel arastirma
yontemlerinin temel mantigin1 kazanmak ve sorgulayici, arastirict bir diistinme bi¢imi kazandirmaktir.

Yararlamlacak Kitaplar
* Sebnem Aslan, (2018), Sosyal Bilimlerde Arastirma Y 6ntemleri, Egitim Yayinevi
» Sait Glirbiiz ve Faruk Sahin (2018), Sosyal Bilimlerde Arastirma Y ontemleri, Seckin Yayincilik

* Ridvan Yurtseven, Hiiseyin Erkul ve Dilek Keke¢ Morkog, (2013), Sosyal Bilimlerde Arastirma
Yontem ve Teknikleri, Detay Yayincilik

V. YARIYIL

Temel Gazetecilik
Bu ders gazete, gazeteci, haber gibi gazetecilik ile ilgili temel kavramlarin yani sira; gazeteciligin
toplumdaki rol ve dnemi, gazete ve gazetecilik tiirleri, gazetecilerin temel ilke ve gorevleri, haber
kavrami, haber degerleri, haberin unsurlari, haberciligin temel ilkeleri, kamuoyu kavrami, gazetecilikte
etik ve ahlak anlayis1 gibi konular1 icermektedir.
Yararlamlacak Kitaplar

« Oya Tokgdz, (2017), Temel Gazetecilik, imge Kitabevi

*  Pinar Erarslan Yayinoglu, (2013), Gazetecilik ve Halkla iliskiler Meslegi, Tiirkmen Kitabevi



Gorsel Tasarim

[letisim Kurami1 ve Gorsel Iletisim, Gorsel Algr ve Gorsel Kiiltiir, Gorsel iletisim Tasarmi Tarihi,
Tiirkiye’de Gérsel letisim Tasarimi Tarihi, Gorsel Tasarimda Temel Tasarim Kavramu, illiistrasyon
Teknikleri ve Gorsel Iletisim, Gorsel iletisim Tasarimi ve Temel Fotografeilik, Tipografik Iletisim,
Gorsel Iletisim ve Yaraticilik, Gorsel Iletisim ve Reklamcilik, Masaiistii Yayincilik ve Gérsel Tasarim,
Gorsel Iletisim ve Ambalaj Tasarimi, Kurumun iletisimi Olarak Kurumsal Kimlik ve Tasarimu,
Hareketli Goriintii Uretimi ve Teknikleri. Yararlamilacak Kitaplar

+ Miige Elden ve Ozen Okat Ozdem, (2015), Reklamda Gorsel Tasarim, Say1 Yaymnlari + Gavin
Ambrose ve Paul Harris (2014), Gorsel Grafik Tasarim Sozligii, Literatiir Yayincilik

Biitiinlesik Pazarlama iletisimi

Bu derste pazarlama iletisimi teorik ve uygulama ydnleri ile ayrintili olarak ele alinacaktir. Ders
kapsaminda pazarlama iletisimi, biitliinlesik pazarlama iletisimi ve pazarlama siirecindeki roli,
biitiinlesik pazarlama iletisimi plani, pazarlama iletisimi karmasinin elemanlar1 olan reklam, halkla
iligkiler, satig tutundurma, kigisel satis ve dogrudan pazarlama kavramlari, temel igerikleri ve
uygulamalari incelenecektir. Yararlanilacak Kitaplar « Metehan Tolon ve Asude Yasemin Zengin,
(2016), Biitiinlesik Pazarlama letisimi Y&netimi, Detay Yaymcilik

* Ayhan Erdem, (2006), Tiiketici Odakl Biitiinlesik Pazarlama, Nobel Yayincilik

Stratejik Reklam Yonetimi

Bu derste 6grencilere tam bir reklam kampanyasi tasarlama becerisi kazandirmak amaglanmaktadir. Bu
amagla reklam amaglari, mesaj, medya stratejisini ve reklam biitgesinin nasil belirlenecegi ve bu temel
kararlarin birlikte reklam kampanyas: stratejisini olusturdugu teorik olarak anlatilmakta, ayrica
ogrencilerle birlikte bir reklam kampanyasi plan1 olusturulmaktadir.

Yararlamlacak Kitaplar

* Nurhan Babiir Tosun ve Nazlim Tiizel Uraltas, (2018),

 Filiz Balta Peltekoglu, (2019), Kavram ve Kuramlariyla Reklam, Beta Basin Yayim

Medya Okuryazarhg:
Bu ders, medya mesajlarinin dogru algilanmasi, elestirel bir bakis acisiyla alinabilmesi,
gerceklikkurgusallik ayrimimnin yapilabilmesi, medyanin sundugu diinyanin gercegin kendisi
olmayabileceginin anlasilmasi, medyanin yonlendirme ve yonetme fonksiyonlarmin oldugunun farkina
varilabilmesi, mesaj1 génderenlerin kendi diislincelerini empoze etme gayreti i¢cinde olabileceklerinin
degerlendirilmesi konularin1 kapsamaktadir.
Yararlamlacak Kitaplar

* Meltem Bostanci, (2019), Medya Okuryazarligi, Nobel Yayincilik

«  Nurdan Oncel Taskiran, (2017), Medya Okuryazarligima Giris, Umuttepe Yayinlari
Imaj Yonetimi
Kisi imajin1 olusturan etmenler baglaminda etkili iletisim, beden dili, 6zgiliven, 6zsaygi, karizma,

giyim-kusam, renkler, statii gostergeleri, kurum imaji ¢er¢evesinde kurum kimligi, kurum imajinin
tiirleri ve kurum imajinin iglevleri 6rneklerle incelenecektir.

Yararlamlacak Kitaplar

*  Yasin Bulduklu, (2015), Imaj Yonetimi, Yaklasimlar, Taktikler, Stratejiler, Literatiir Academia
Yayincilik

« Ramazan Tuzla, (2018), Kurumsal Imaj Y&netimi, Literatiir Academia Yaymcilik
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VI. YARIYIL Temel Fotografcihk

Temel fotograf¢ilik dersi fotograf teorisi, tarihi, felsefesi, estetigi ve uygulamasini kapsamaktadir.
Ogrenciler fotograf cekmeyi ve elestiri yapmay1 dgreneceklerdir. Ayrica dgrenciler sahip olduklar:
kameralarla kamera kullanimmi kapsayan temel fotograf tekniklerini 6greneceklerdir. Ogrenciler
lensler, makine aksesuarlar1 ve alan derinligi kullanimi, ortiicii hiz1 kontrolii, pozlama hesaplamasi gibi
tekniklerle temel fotografcilik aplikasyonlarmni dgreneceklerdir. Ogrenciler ayn1 zamanda fotografik
goriintiileri yorumlamay1 ve elestirel diisiinceyi ve kamerayla ilgili olaylar1 dgrenecekler. Ogrenciler
degisen estetik ve kameralarla ilgili tarih ve felsefe teorilerini ve gazete ve dergilerde yer alan
goriintiilerin etkilerini 6greneceklerdir.

Yararlamlacak Kitaplar
* Metin Kasim, (2005), Reklam Fotograf¢iligi, Cizgi Kitabevi
«  Osman Urper, (2012), Dijital Teknoloji Caginda Reklam Fotografcilig1, Say Yaynlart
*  Chris George, (2011), A'dan Z'ye Dijital Fotografcilik Kitabi, inkilap Kitabevi

Medya Planlama ve Satin Alma
Medya Planlamasi Nedir? Medya hedeflerinin tespiti, hedef kitlenin belirlenmesi, medya karmasinin
olusturulmasi, medya, reklam ve tiiketici arasindaki iliski, medya planlama faaliyetleri, medya
planlanmasinda kullanilan kavramlar, medya planinin organizasyonu, medya planlamasi 6rnekleri.
Yararlamlacak Kitaplar

* Bilgen Basal. (2018), Yeni Medya Planlama ve Tiiketici Davranislari, Cantay Kitabevi

* Giyasettin Tayfur, (2017), Medya Planlama ve Satin Alma, Egitim Kitabevi

Marka Y onetimi

Marka Kavrami ve Markalamanin Stratejik Onemi, Marka Yonetimi ve Markalama Stratejileri, Marka
Kimligi ve Marka Kisiligi, Marka Konumlandirma, Marka Farkindaligi, Marka ve Algilanan Kalite,
Marka Sadakati, Marka Cagrisimlari, Marka Degeri ve Ol¢iimii, Marka Genisletme ve Uriin Hattinin
Genisletilmesi, Markanin Korunmasi, Global Marka Y 6netimi, Hizmetlerde Markalama, Marka ile Tlgili
Giincel Kavram ve Ornek Olaylar

Yararlamlacak Kitaplar

. Nurhan Babiir Tosun, (2017), Marka Yo6netimi, Beta Yayincilik
. Miirsel Ferhat Saglam, (2017), Stratejik Marka Y 6netimi, Dikeyeksen Yayincilik

Stratejik Halkla iliskiler Yonetimi.

Halkla iligkiler, strateji ve ilgili kavramlar, halk, halkla iliskilerde stratejilerin olusturulmasinda durum
analizi ve is stratejisi, halkla iligkilerin stratejik siirecinde i¢ arastirma: organizasyon analizi, halkla
iligkilerin stratejik siirecinde kurum disinin arastirilmasi, halkla iligkilerin stratejik siirecinde kurum
disinin aragtirilmasi ve sektor analizi, halkla iliskilerde strateji olusturulmasi: stratejik planlama, halkla
iligkilerde stratejilerin uygulanmasi, strateji nasil uygulanmali, stratejik halkla iligskilerde dl¢timleme
degerlendirme ve kontrol, stratejik halkla iliskiler 6rnekleri, stratejik halkla iliskiler 6rnekleri.

Yararlamlacak Kitaplar

« Ahmet Biilend Goksel, (2013), Stratejik Halkla iliskiler Y&netimi, Nobel Yayincilik

* Saadet Ugurlu (Ed.), (2015), Stratejik Halkla Iliskiler Y&netimi, Beta Basim Yayin
Ikna Edici Iletisimi
Glinlimiizde ikna, ikna arastirmalarindaki yaklagimlar, sembollerin yaratimi, kullanimi ve yanlis
kullanima, dil ve diger sembollerin analizinde kullanilan araglar, siire¢ unsurlari: motivasyonun araglari,
iknadaki icerik ve kiiltlirel unsurlar, iknada s6zel olmayan mesajlar, ikna edici kampanya, ikna edici

olmak, modern medya ve ikna, propaganda teknikleri, reklamda ikna edici unsurlarin kullanimi, ikna
Edici Konusma, ikna Edici Konusmanin Diizenlenmesi ve Planinin Olusturulmasi, Ikna Edici
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Konusmanin Destekleyicisi Olarak Sozsiiz Iletisim, Tkna Amagli Mesajda Etki I: Mekan ve Zaman,
Ikna Edici Mesajda Etki II: Renk ve Sdz, Ikna Amagli Mesajda Etki I11: Statii ve Karizmatik Kisilik.

Yararlamlacak Kitaplar

+ Kevin Hogan, (2018), Konusarak Ikna Psikolojisi, Yakamoz Yaymcilik
« Jay Heinrichs, (2014), Stratejik Ikna, Koridor Yaymcilik

Haber Toplama ve Yazma

Haberlerin se¢im inden, yayimnina kadar olan siirecin incelenmesi, haber kaynaklari, haber konularinin
ve olaylariin se¢imi, takibi, kitle iletisim aracinin 6zelliklerine gore haberin yapilandirilmasi, haber
yazma teknikleri ve bu tekniklerin haber yaziminda uygulanmasi dersin tem el konulandir.

Yararlamlacak Kitaplar

* Guyasettin Tayfur, (2018), Haber Toplama, Yazma ve Yayinlama Teknikleri, Egitim Kitabevi
* Erkan Yiiksel ve Halil ibrahim Giircan, (2005), Haber Toplama ve Yazma, Tablet Kitabevi

Kriz Yonetimi

Kriz kavrami, isletmeler agisindan kriz yaratan faktorler, kriz siirecinin asamalari etkileri ve kriz
yonetimi kavramu, krize yanit siireci, kriz 6ncesi yapilacak ¢alismalar, kriz aninda yapilacak caligsmalar,
kriz sonrasi yonetim ve ornek olaylar, kriz iletisim siireci, kriz iletisiminde yeni medya.

Yararlanilacak Kitaplar

* Hasan Tutar, (2016), Kriz ve Stres Yoneti, Se¢kin Yayincilik
* Adnan Celik, (2010), Kriz ve Stres Yonetim, Gazi Kitabevi
Tiiketim Kiiltiirii
Tiiketim ve tiiketim kiiltiirti, Tliketim kiiltiirdi ile ilgili olumlu ve olumsuz yaklagimlar, Sembolik Tiiketim,
Hedonik Tiiketim, Materyalizm, Goniillii Sade Yasam, Yasam Kalitesi, Kiiresel Tiliketim Kiiltiirii, Kimlik
insa siireglerinde kiiresel tiiketim kiiltiiriiniin 6zellikle bolgesel ve yerel kiiltiirlerle olan etkilesimi

Yararlamilacak Kitaplar « Yavuz Odabasi, (1999), Tiiketim Kiiltiirii, Yetinen Toplumun Tiiketen
Topluma Déniistimii. Sistem Yayincilik

« Filiz Aydogan, (2005), Medya ve Tiiketim Kiiltiirii Uzerine, Tiirkmen Kitabevi

VII. YARIYIL

Halkla iliskiler Kampanyalar

Kampanya ve Kurumsal Hedef, Halkla Iliskilerin Planlanmasi, Halkla Iliskiler Kampanyalarinda
Arastir, Sorun Belirleme ve Durum Analizi, Hedef Kitle ve Halkla Iliskiler, Hedef Kitle Tiirleri, Iletisim
Stratejileri, Etkinlik Stratejileri, Kurum i¢i iletisim ve Kurum i¢i Halkla iliskiler, Uygulama Planlari,
Olgiimleme ve Degerlendirme, Halkla Iliskiler Kampanyalarinin Genel Cergevesi, Halkla iliskiler
Kampanyalarinda Profesyonellesme, Halkla Iliskiler Kampanyalarinda Etik.

Yararlamlacak Kitaplar
Murat Sezgin ve Polat Can, (2018), Halkla Iliskiler ve Kampanyalar, Kriter Yaynlar
 CeydaAydede, (2001), Teorik ve Uygulamalar1 Halkla iliskiler Kampanyalari, Mediacat Yayinlari

fletisim ve Etik

Etik kavrami ve etik kuramlari, Iletisim etigi kavrami; gazetecilikte, televizyonculukta, halkla
iliskilerde ve reklamcilikta etik sorunlar ve ¢oziim Onerileri; iletisim mesleklerinde 6zdenetim
yontemleri, piyasada kaynaklanan etik sorunlar,


https://www.kitapyurdu.com/yazar/jay-heinrichs/94772.html
https://www.kitapyurdu.com/yazar/jay-heinrichs/94772.html
https://www.kitapyurdu.com/yazar/jay-heinrichs/94772.html
https://www.kitapyurdu.com/yazar/jay-heinrichs/94772.html
https://www.kitapyurdu.com/yazar/jay-heinrichs/94772.html

Yararlanilacak Kitaplar
«  Metin Isik (Ed.), (2014), Iletisim ve Etik, Egitim Yayinevi
« E. Giilbug Erol, (2012), Iletisim ve Etik, Hiperlink Yayinlar1

Internet Reklamcilig

Internetin gelisimi, reklam ve internet, hedef kitleler, internet kullanim1 ve online reklamcilik, arama
reklamlarinin 6nemi, online reklam yontemleri, reklam hedeflemesi, reklam c¢esitleri, internet reklam
cesitleri, internet reklamciliginda kullanilan terimler, internette reklam oOlc¢limleri, sosyal medya
reklamlar1

Yararlamlacak Kitaplar

Ayta¢ Mestci, (2017), internette Reklamcilik, Pusula Yayincilik
« Mehmet Marangoz, (2018), Internette Pazarlama, Beta Basim Yayin

Medya ve Kiiltiir

Kiiltiir ve medyaya tarihi, yeni medya kullanimi, dijital medya ve toplumsal yansimalari, kurumsal ve
ulusal popiiler medya, kiiltiir ve kiiltiiriin a¢ilimi, kiiltiir endiistrisi, kiiltiir emperyalizmi, kiiltiir ve
medya iliskisi, gosterge ve paradigmalari, sinema, tiyatro, resim, heykel v.s. 6rneklerinin analizi, dil ve
tislup ¢6ziimlemeleri, sanatsal ve siyasi yorumlar.

Yararlamlacak Kitaplar

 Oguzhan Tas, (2017), iletisim, Medya ve Kiiltiir Anahtar Kavramlar, Utopya Yaymevi
«  Erol Mutlu, (2005), Globallesme, Popiiler Kiiltiir ve Medya, Utopya Yaymevi

Kiiltiirlerarasi letisim

Kiiltiirleraras1 iletisime giris, kiiltiirlin unsurlar1 ve kiiltiirleraras1 iletisim, kiiltlirleraras1 iletisimi
engelleyen unsurlar, alt kiiltlirler alt gruplar, kimlik kavrami ve farklilik, kolonyalizm, dagitim
modelleri, kiiltiirel ikonlar, kiiltiirel hegemonya, kiiltiirlerarasi iletisim ve dil, kiiltiirlerarasi iletisim ve
s0zel olmayan mesajlar, kiiltiirleraras1 iletisim ve kiiltiir soku, kiiltiirleraras iletisim ve kitle iletisim
araglari, sinema ve Kkiiltiirleraras1 iletisim (¢oziimleme), yazili basin ve kiiltlirlerarasi iletisim
(¢ozlimleme), reklam ve kiiltiirlerarasi iletisim (¢6zlimleme)

Yararlamlacak Kitaplar

 Nesrin Ogiit, (2018), Kiiltiirlerarasi Iletisim ve Duyarlilik, Literatiirk Academia Yaymcilik

 Ayda Uzungarsili Soydas, (2010), Kiiltiirleraras: Iletisim Farkli Kiiltiirel Ortamlarda Calisma ve
[letisim, Parsomen Yayincilik

Sunuculuk ve Spikerlik

Bu ders kapsaminda konusmada ses ve temizlik, diksiyonun anlami, diksiyonda bazi eksiklere 6nem
vermek, konusma teknigi, tiirleri, mikrofonda konusma, giizel okuma sanati, sunucunun canli yayindaki
davranisi, televizyonda ve sahnede calismalar, radyo ve televizyon i¢in roportaj teknikleri tizerinde
durulacaktur.

Yararlamlacak Kitaplar

* Dogan Yildiz, (2007), Spikerlik ve Giizel Konugma Sanati, Telebasim Yayincilik
* Siun Er, (2017), Etkili ve Giizel Konugma Sanati, Hayat Yayinlari

Siyaset Bilimi

Kavramlar, siyasetin anlamlar1 iizerine ¢esitlemeler, modern siyaset biliminin gelisimi-farklh
yaklasimlar, siyaset bilimi ve geleneksel yaklagimlar, siyaset bilimi ve elestirel yaklagimlar, siyasal
iktidar-egemenlik-mesruluk temelleri, siyasalin toplumsal olanla iligkisinde baz1 yonler, siyasal partiler



ve sivil toplum orgiitleri, siyasal katilim ve secimler, kamusal alan ve kamuoyunun olusumu, kamuoyu
ve kitle iletisimi, Tiirkiye’de bazi siyasal sorunlar ve giincel tartismalar, diinyada bazi siyasal sorunlar
ve glincel tartigmalar.

Yararlanilacak Kitaplar
* Davut Dursun, (2019), Siyaset Bilimi, Beta Yayincilik
* Funda Gengoglu, (2019), Siyaset Bilimine Giris, Nobel Yayincilik

VIII. YARIYIL

Reklam Kampanyalar:

Bu ders reklam kampanyalarinda arastirma, durum analizi, planlama, uygulama, degerlendirme, brief
ve reklam plam1 hazirlama siireclerini kapsamaktadir. Derste, reklam kampanyalarinin olusumu
stirecinde yaraticilik, reklam ajanslarinin igleyisi ve ¢alisanlarinin gérev paylasimi, sosyal medyada
reklam kampanyalar1 ve sosyal sorumluluk kampanyalar1 hakkinda bilgiler aktarilip, ulusal/uluslararasi
reklamcilik yarismalarinda dereceye girmis reklam kampanyalar1 6rnek olarak incelenmektedir.

Yararlamlacak Kitaplar
*  Nesrin Tan Akbulut ve Elif Eda Balkas, (2006), Adim Adim Reklam Uretimi, Beta Basim Yayin
* Feridun Hiirel, (2008), Yaratic1 Reklamcilik, Say Yayinlar1

Satis Yonetimi

Kisisel satis ve satis temsilciligi, basarili bir satig temsilcisinde bulunmasi gereken 6zellikler ve satis
temsilcisi egitimi, kisisel satig faaliyetlerinde iletisim ve beden dili, miisteriler hakkinda bilgi
toplamagodriismeye hazirlik ve randevu alma, kisisel satis sunumu ve sunum stratejileri, kisisel satis
siirecinde miisteri itirazlar1 ve itirazlar1 karsilama teknikleri, kisisel satis silirecinin sona ermesi,
degerlendirme, erdirilmesi, kisisel satis sunumlari. 6grenci “rol playing” uygulamalari.

Yararlamlacak Kitaplar

+ Asim Giinal Once, (2015), Satis Yonetimi, Beta Yayincilik » Cemal
Yiikselen, (2008), Satis Yonetimi, Detay Yayincilik

Gostergebilim

Gostergebilimin kokenleri, gostergebilim, gosterge, gosterge tiirleri ve tarihge, dilbilim gostergebilim
iliskisi, Saussure ve Pierce, gorsel gostergebilim, reklam ve gostergebilim, anlamlandirma siireci, metin
¢Oziimlemesi, diiz anlam, yan anlam, ikonik gostergeler

Yararlamlacak Kitaplar
* Pierre Guiraud, (2016), Gostergebilim, Imge Kitabevi Yaynlari
e Ilhami Sigirci, (2017), Géstergebilim Uygulamalari, Segkin Yayincilik

Kurumsal Sosyal Sorumluluk

Kurumsal sosyal sorumluluk tanimi, kapsami ve tarihgesi, kurumsal sosyal sorumluluk alanlar1 ve
stratejileri, kurumsal sosyal sorumluluk ve pazarlama uygulamalari, kurumsal sosyal sorumlulukta
kiiresel yaklagim, kurumsal sosyal sorumluluk projeleri

Yararlamlacak Kitaplar
Murat Kogyigit, (2018), Halkla iliskiler ve Kurumsal Sosyal Sorumluluk, Egitim Yaynevi
* Tuggce Giirel Boran, (2016), Kurumsal Sosyal Sorumluluk, Beta Yayincilik



Medya ve Siyaset

Medya ve siyaset, kitle iletisimini anlamak, kitle iletisiminin siyasal kuramlari, medyanin siyasal rolii,
kitle iletisiminin mantig1, tarihsel baglamda medya siyaset iligkisi, Tiirk medyasi, kitle iletisiminin
etkisi, kitle iletisimi, toplum ve kiiltiir, medya ekonomisi, kiiresellesen medya, 6rnek olay.

Yararlamlacak Kitaplar

* Senol Goka, (2011), Siyaset Medya ve Zihnime Yansimalar, Birlesik Dagitim Evi
* Mustafa Bostanci, (2015), Sosyal Medya ve Siyaset, Palet Yayinlari

Girisimcilik ve Inovasyon

Girigimcilik ve inovasyon kavrami, girisimcilik kavrami, ¢esitleri, girisimciligin ekonomik, toplumsal
ve kiiltiirel temelleri, girisimciligin asamalari, is modeli, girisimciligin siiregleri ve is fikri,
girisimcilikte tasarim, girisimcilik iklimi, girisimciligin 6ntindeki engeller, franchising ve isletme satin
alma, isletme kurma, girisimin sonlanmasi: tasfiye, iflas ve birlesme.

Yararlamlacak Kitaplar

« Sefer Sener (Ed.) (2019), Teknoloji, Inovayson ve Girisimcilik, Beta Basim Yayin
« Kahraman Cati, (2016), Girisimcilik ve Inovasyon Y@&netimi, Nobel Yaym Dagitim

Insan Kaynaklar1 Yonetimi
Insan Kaynaklar1 Yonetiminin (IKY) 6nemi konusu ve kapsami. IKY nin tarihsel gelisimi. IK'Y nin
gelisimine etkisi olan yonetsel ve orgiitsel gelismeler. IKY yaklasimlari. IKY nin &rgiit icin yeri ve i¢
yapilanmasi. IKY yoneticisinin nitelikleri. Is analizi. IKY planlamasi, IKY tedarik ve secimi. Ise
alistirma ve orgiitsel sosyallesme. Egitim ve gelistirme. Kariyer planlama ve gelistirme. Performans
degerleme. Ucret ve ddiil yonetimi. Isci saghig ve giivenligi. Endiistri iliskileri. IK'Y yeni gelismeler.
Yararlamlacak Kitaplar

« Sait Giirbiiz, (2019), Insan Kaynaklar1 Y6netimi, Seckin Yayimcilik + Mehmet

Akif Ozer, (2019), insan Kaynaklar1 Yonetim, Gazi Yaymevi



AICU IIBF HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU

LiSANS PROGRAMI 2021-2022 DERS MUFREDATI

I. YARIYIL

Dersin Kodu Dersin Ad1 T K | AKTS
HVR 101 Halkla Iliskilere Giris 3 3 5
HVR 103 Isletme Bilimlerine Giris 3 3 5
HVR 105 Hukukun Temel Kavramlar 3 3 5
HVR 107 Sosyal Psikoloji 3 3 5
HVR 109 Matematik [ 3 3 4
SRV 109 Degerler Egitimi 2 2 2
UZBIL101 Temel Bilgi Teknolojileri I 2 2 2
UZING101 | Yabanci Dil I 2 2 2
UZTDEI101 Tiirk Dili 1 2 2 2
Toplam Kredi / AKTS 23 23 32

I1. YARIYIL

Dersin Kodu Dersin Ad1 T K | AKTS
DOY102 Dijital Okuryazarlik 0 0 3
HVR 102 Iletisime Giris 3 3 5
HVR 104 Genel Ekonomi 3 3 5
HVR 106 Reklamciliga Giris 3 3 5
HVR 108 Sosyolojiye Giris 3 3 5
HVR 110 Matematik 11 3 3 4
HVR 112 Saglik Bilgisi ve 11k Yardim 2 2 2
KPD 102 Kariyer Planlama 1 1 2
UZBIL102 Temel Bilgi Teknolojileri I1 2 2 2
UZING102 | Yabanci Dil II 2 2 2
UZTDE102 Tiirk Dili II 2 2 2
Toplam Kredi / AKTS 24 24 37




III. YARIYIL

Dersin Kodu Dersin Ad1 T K | AKTS
HVR 201 Halkla iligkiler Yazarlig1 3 3 5
HVR 203 Sunum ve Anlatim Teknikleri 3 3 5

ISL 204 Pazarlama Y 6netimi 3 3 4
HVR 207 Kisilerarasi letisim 3 3 5
HVR 209 Mesleki Yabanci Dil I 3 3 5
HRV 211 Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi I 2 2 2
SRV 201 Sosyal Bilimlerde Yontem ve Aragtirma Teknikleri I 2 2 4

Toplam Kredi / AKTS 19 19 30
IV. YARIYIL

Dersin Kodu Dersin Ad1 T K | AKTS

HRV102 Reklam Yazarligi 3 3 5
ISL 201 Yonetim ve Organizasyon 3 3 5
ISL 406 Tiiketici Davranislari 3 3 4
HVR 204 Kurumsal Iletisim 3 3 5
HRV 210 Mesleki Yabanci Dil 11 3 3 5

SRV 202 Sosyal Bilimlerde Yontem ve Aragtirma Teknikleri II 2 2 4

SRV 204 Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi II 2 2 2
Toplam Kredi / AKTS 19 19 30




V. YARIYIL

Dersin Kodu Dersin Ad1 T K | AKTS
HRV 301 Temel Gazetecilik 3 5
HRV 303 Gorsel Tasarim 3 5
HRV 305 Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi 3 3 5
HRV 307 Stratejik Reklam Y Onetimi 3 3 5

HRVSEC- 309 | Medya Okuryazarligi 3 3 5
HRVSEC-311 | Imaj Yénetimi 3 3 5
Toplam Kredi / AKTS 18 18 30
VI. YARIYIL
Dersin Kodu Dersin Ad1 T K | AKTS

HRV 302 Temel Fotografcilik 3 3 5

HRV 304 Medya Planlama ve Satin Alma 3 3 5

HRYV 306 Medya Yo6netimi 3 3 5

HRV 308 Stratejik Halkla Iliskiler Yonetimi 3 3 5

HRV 312 Haber Toplama ve Yazma 3 3 5

HRV 314 Kriz Yonetimi 3 3 5

Toplam Kredi / AKTS 18 18 30




VII. YARIYIL

Dersin Kodu T K | AKTS
Dersin Ad1
HRV 401 Halkla iliskiler Kampanyalar 3 3 6
HRV 403 [letisim ve Etik 3 3 6
HRYV 405 Internet Reklamcilig 3 3 6
Dersin Kodu Secmeli Dersler (2x4) T K | AKTS
HRV 407 Medya ve Kiiltiir 3 3 6
HRV 409 Kiiltiirleraras: iletisim 3 3 6
HRV 411 Sunuculuk ve Spikerlik 3 3 6
KY 417 Siyaset Bilimi 3 3 6
Toplam Kredi / AKTS 15 15 30
VIII. YARIYIL
Dersin Kodu Dersin Ad1 T K | AKTS
HRYV 402 Reklam Kampanyalari 3 3 6
HRYV 404 Satig YOnetimi 3 3 6
HRYV 406 Gostergebilim 3 3 6
Dersin Kodu Secmeli Dersler (2x4)
HRYV 408 Kurumsal Sosyal Sorumluluk 3 3 6
HRV 410 Medya ve Siyaset 3 3 6
ISL 308 Girisimcilik ve inovasyon 3 3 6
ISL 208 Insan Kaynaklar1 Y dnetimi 3 3 6
Toplam Kredi / AKTS 15 15 30




GENEL TOPLAM
Teorik 151
Uygulama
Kredi 151
AKTS 249

Agri1 Ibrahim Cecen Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Halkla iliskiler ve

Reklamcilik Boliimii Dersler icerikleri ve Yararlanilacak Kitaplar

I. YARIYIL
Halkla iliskilere Giris
Halkla iliskilerle ilgili temel kavramlar agiklanmakta ve alanin genel tanitimi yapilmaktadir. Ders
kapsamu igerisinde halkla iligkiler tanimlari, amaci, islevi, propaganda, reklam gibi benzer kavramlarla
farkliliklari, halkla iliskilerin diinyada ve Tirkiye’deki tarihi gelisimi, iliski modelleri, halkla iliskiler
personelinin nitelikleri, halkla iligskilerde internetten yararlanma yollari, kriz yonetimi, itibar yonetimi,

halkla iligkiler etigi vb. konular {izerinde durulmaktadir.

Yararlamlacak Kitaplar

. Fatma Gegikli (2019), Halkla iliskiler ve Iletisimi, Beta Basim Yayin

Filiz Balta Peltekoglu (2018), Halkla iliskiler Nedir?, Beta Basim Yayin

Isletme Bilimlerine Giris

Isletme y&netiminin temelleri, yonetim, yonetici, liderlik, girisimcilik, i¢sel ve dissal cevre, isletmenin
amagclari, motivasyon, isletme kurma asamalari, isletmelerin kurulus tiirleri, isletmeler arasi isbirligi
sekilleri, yonetsel araglar, finansman yoOnetimi, insan kaynaklar1 yonetimi, pazarlama yonetimi, liretim

yoOnetimi, etik ve sosyal sorumluluk.

Yararlamlacak Kitaplar

. M. Serif Simsek ve Adnan Celik (2015), isletme Bilimine Giris, Egitim Kitabevi

«  Saban Esen ve Alper Aytekin (2019), isletme Bilimine Giris, Beta Yaymevi

Hukukun Temel Kavramlar:

Medeni Hukuka Giris/ Temel Hukuki Terimler/ Medeni Hukukun Kaynaklari/ Hakimin Takdir Yetkisi/
Haklarm Kazanilmasi ve Kaybedilmesi/ lyiniyet/ Kisiler Hukuku/ Kisiler Hukukunun Temel Kavramlari/
Kisilerin Siniflandirilmasi/ Gergek Kisiler/ Tiizel Kisiler/ Hak ve Dava Ehliyeti/ Ehliyet Gruplarinin

Siniflandirilmasy/ Kisiligin Baslangici ve Sona Ermesi/ Kisiligin Korunmasi.



Yararlanilacak Kitaplar

»  Ismail Kayar ve Ilhan Uziilmez (2018), Hukukun Temel Kavramlari, Seckin Yaymcilik

*  Omer Anayurt (2019), Hukuka Giris ve Hukukun Temel Kavramlar1, Seckin Yaymncilik

Sosyal Psikoloji

Bu ders sosyal psikolojiye giris, sosyal psikolojide arastirma yontemler, sosyal bilis, sosyal alg1. Kisilik
uyma ve itaate iliskin kuramlastirmalar ve azinlik etkisi, tutumlar: tutumlarin tanimi ve islevleri
tutumdavranis iligkisinin sorgulanmasi, tutum degisimi kuramlar1 uyma- ¢ekicilik, sosyal temsiller kuramu,
Onyargi kuramlari, Onyargilar ve ayrimcilik: tanimlar ve giinliik yasamdaki tezahiirleri, gruplar arasi

iligkiler: sosyal kimlik kurami1 ve gercekei catisma kurami, gibi konulari icermektedir.

Yararlamlacak Kitaplar

*  Hasan Tutar, (2016), Sosyal Psikoloji, Seckin Yayicilik

«  Ahmet Ozalp, (2017), Sosyal Psikoloji, Gece Kitaplig1

Tiirk Dili I

Dil Bilgisi, Dil - Kiiltiir Miinasebeti, Tiirk Dilinin Diinya Dilleri Arasindaki Yeri ve Onemi, Dil
Bilgisinin Béliimleri, Imla Kurallar1 ve Uygulamasi, Yapim Ekleri ve Uygulamasi, Tiirkgede Isim ve Fiil
Cekimleri, Kompozisyonla Ilgili Genel Bilgiler.

Yararlamlacak Kitaplar

e Muharrem Ergin (2012), Universiteler I¢in Tiirk Dili, Bayrak Yayinlart

e Muharrem Ergin, (2013), Tiirk Dil Bilgisi, Bayrak Yayinlar1

Yabanci Dil I

What is your name? (Am, Is, Are),What do you do in your free time? (Genis Zaman), How many
brothers have you got? (Have Got/Has Got), Would you like a single or return ticket? (Sayilabilen ve
Sayilamayan Isimler), What year are you in? (Simdiki Zaman), Who did you go with? (Ge¢mis Zaman),
What were you doing? (Simdiki Zamanin Hikayesi), Where’s he gone? (Present Perfect Tense), How long
have you been living in Erzurum? (Present Perfect Continuous), They had left before I woke up (Past

Perfect Tense), I’ll have a doner (Gelecek Zaman), It’s on the left (Yer Edatlar1), The bus left on time (Zaman
Edatlar1), The Kizilirmak is the longest (Sifatlar).

Yararlamlacak Kitaplar

s Zeynep Caliskan, (2018), Herkes i¢in Ingilizce Dil Bilgisi, Tiirkmen Kitabevi

«  Nur Uger (2018), ingilizce Konusma Klavuzu, Universiteli Kitabevi



Matematik I
Kiime teorisi. sayisal kiimeler. dizi ve onun limiti. fonksiyon tiirleri. limit ve siireklilik. tiirev ve
diferansiyel. yerel ve globalekstre mumlar. fonksiyonun arastirilmast.

Yararlanilacak Kitaplar

*  Ahmet Dernek, (2019), Genel Matematik, Nobel Yayincilik

Siddik Arslan, (2019), Temel ve Genel Matematik, Nobel Yayincilik

Temel Bilgi Teknolojileri I

Bu derste, bilgi teknolojileri temel kavramlar, Bilgisayar donanimi, Bilgisayar yazilimi, Bilgi agi,
Kisisel bilgisayar isletim sistemleri, Windows igletim sistemi ve ofis araclarinin tanitimi, kelime islem
programi uygulamalar1 konulari tizerinde durulmaktadir.

Yararlamlacak Kitaplar

Hasan Cebi Bal, (2018), Bilgisayar ve Internet Kullanimi, Ekin Yayievi

Mehmet Giilmez, (2017), Bilgisayar Ogreniyorum, Kodlab Yayin Dagitim

Degerler Egitimi
Degerler ve Degerler Egitimi Yontemleri, ailede, okulda, ¢evrede ve toplumda yerlesik olan degerler,

medya ve degerler arasindaki iligkiler, vatandaslik, demokrasi ve insan haklarina ait degerler ve degerler

konusunda farkindalik olusturmak i¢in uygulamalar.

II.  YARIYIL

Iletisime Giris

Bu ders iletisim kavrami ve tanimi, iletisim oOgeleri, iletisim tiirleri (iletisimde dil-kiiltiir iliskisi,
s0zsiiz/sozsiiz iletisim, yazili iletigim, iletisim siirecine katilanlara gore) sistem yaklasim/6rgiitsel iletigim,
iletisim modelleri, kitle iletisiminin tanimu, kitle iletisiminin etkileri, iletisim engelleri konularini kapsar.

Yararlamlacak Kitaplar

Sevilay Kilingarslan, (2018), Iletisime Giris, Seckin Yaymcilik

»  Nafize Giingor, (2018), iletisime Giris, Siyasal Yayinevi



Genel Ekonomi

Ekonomiye giris, ekonomik diisiinceler, ekonomi biliminin tanimi ve diger bilimlerle ilgisi, Ekonomik
sistemler, niifus meseleleri ve ekonomik biiylime, Fiyat mekanizmasinin isleyisi, arz-talep kanunlar1 ve
ekonomik karar birimleri, Uretim , iiretim maliyetleri ve {iretim faktdrleri, tabiat, emek, sermaye, Tesebbiis

ve tiirleri, Isgiicii ve issizlik sorunlari, uluslar aras is giicii akimlari, Bankalar ve para, enflasyon, deflasyon

ve devaliiasyon, Yabanci sermaye, ¢ok uluslu sirketler, Ticaret borsalari, Elektronik ticaret.

Yararlamlacak Kitaplar

*  Metin Berber ve Ersan Bocutoglu, (2019), Genel Ekonomi, Ekin Yayievi

. Arslan Zafer Giirler, (2016), Genel Ekonomi, Nobel Yayincilik

Reklamcihiga Giris

Reklam: Tanimi, Islevi ve Isleyis Siireci, Reklam Tiirleri, Reklamciligin Tarihsel Gelisimi,
Reklamciligin Sosyal, Ekonomik, Hukuki Boyutlari, Reklamla Ilgili Kurum ve Kuruluslar, Reklam Kitle
Iletisim Siirecleri Iliskisi, Reklam Ortamlar1 ve Mesajin Aktarimi, Reklam Arastirmalari, Reklam
Kampanya Planlamasi, Medya Stratejileri ve Medya Planlamasi, Reklam Metni Yazimi, Reklam Nasil

Analiz Edilir?, Uluslararas1 Reklamcilik, Kiiresellesme Cevre Sorunlari ve Yesil Reklamcilik.

Yararlamlacak Kitaplar

*  QGiyasettin Tayfur ve Mustafa Kemal Yilmaz, (2018), Reklamcilik, Seckin Yayincilik

. Fiisun Kocabas ve Miige Elden, (2015), Reklamcilik, Iletisim Yayinlar:

Sosyolojiye Giris

Sosyolojinin tanimi, konusu, gayesi, sinirlar1 ve sosyal ilimler i¢indeki yeri, sosyolojinin bir ilim olarak
ortaya ¢ikisindan onceki donemde sosyal diisiincenin gelismesi hakkinda genel ve kisa bir bilgi,
sosyolojinin bir ilim olarak dogusu ve gelismesi, sosyolojinin dogusuna nciiliik yapan bazi sosyologlarin
temel goriisleri, Tiirkiye'de sosyolojinin dogusu ve gelismesi: Ziya Gokalp ve Prens Sabahattin'in sosyolojik
goriisleri, cagdas sosyolojinin temel 6zellikleri, sosyolojide metodoloji hakkinda genel bilgi, grup sosyal
statii, sosyal rol, sosyal yap1 ve sosyal iliskiler kavramlarinin incelenmesi. Determinizm ve sosyal iliskileri

etkileyen faktorler.
Yararlamlacak Kitaplar
. Enver Ozkalp, (2017), Sosyolojiye Giris, Ekin Yayinevi

. Cahit Aslan, (2016), Sosyolojiye Giris, Karahan Yayinevi



Tiirk Dili IT

Zarflar ve Edatlarin Tiirkge’deki kullanilig sekilleri, Ciimle bilgisi, S6zli Kompozisyon Tiirleri,
Kompozisyonda anlatim sekilleri, Dil Yanlislar1 ve Anlatim bozukluklari, Ilmi yazilarin hazirlanmasinda
uyulacak kurallar, Edebiyat ve diisiince diinyasiyla ilgili eserlerin okunup incelenmesi ve retorik

uygulamalari.

Yararlamlacak Kitaplar

»  Muharrem Ergin (2012), Universiteler I¢in Tiirk Dili, Bayrak Yaynlart

*  Muharrem Ergin, (2013), Tiirk Dil Bilgisi, Bayrak Yayinlar

Yabanci Dil 11

Can I send a letter? (Can/Could, May/Might, Must, Have/Has To), I had better try it on (Must/Mustn’t),
They are made in Turkey (Edilgen Yap1), They will be shortened (Edilgen Yapi), If I were you I would take
that one (Kosul Ciimlecikleri), I wish he would return very soon (istek Ciimlecikleri), I need a car which is
strong (Sifat Ciimlecikleri), We have a flat in which there are three bedrooms (Sifat Ciimlecikleri), Do you
know where she is (Isim Ciimlecikleri), The doctor said I should rest (Dolayli Anlatim), I would like to
invite you (Isim Fiiller-Mastarlar), I will call you only if there is a cancellation (Baglaglar), I will finish my
homework as early as I can (Baglaglar), Somebody tried to break into our house (Deyimsel Fiiller ve Edat

Alan Fiiller).

Yararlamlacak Kitaplar

e Zeynep Caliskan, (2018), Herkes Icin Ingilizce Dil Bilgisi, Tiirkmen Kitabevi

«  Nur Uger (2018), ingilizce Konusma Kilavuzu, Universiteli Kitabevi

Matematik IT
Iki ve daha fazla serbest degiskenli fonksiyonlar, siireklilik ve kismi tiirevler, ekonomik uygulamalar,
homojen fonksiyonlar, diferansiyeller, iki ve daha fazla serbest degiskenli fonksiyonlarda maksimum ve

minimum, matrisler ve ekonomik uygulama.
Yararlamlacak Kitaplar
*  Ahmet Dernek, (2019), Genel Matematik, Nobel Yayincilik

. Siddik Arslan, (2019), Temel ve Genel Matematik, Nobel Yayincilik

Temel Bilgi Teknolojileri II

Ders Excel’e Girig, Calisma Sayfas1 Uygulamalari, Fonksiyonlar: Matematiksel Fonksiyonlar, I¢ ice
Gecmis Fonksiyonlar, Grafikler: Grafiklerin Olusturulmasi ve Bigcimlendirilmesi, Sayfa Gorlinlimii, Sayfa
Yapisi, Sayfalarin Yazdirilmasi, Veri Yonetimi ve Organizasyonu: Verilerin Siiziilmesi ve Siralanmasi, Alt
Toplam Olusturma, PowerPoint’e Giris, Slaytlarin Olusturulmasi ve Bigimlendirilmesi, Sayfa Diizenleme,

Slayt Gortintimleri, Yazdirma Uygulamalar1 kapsamaktadir.



Yararlanilacak Kitaplar

. Hasan Cebi Bal, (2018), Bilgisayar ve internet Kullanimi, Ekin Yaymevi

. Mehmet Giilmez, (2017), Bilgisayar Ogreniyorum, Kodlab Yayin Dagitim

Dijital Okuryazarhk

Dersin amaci, 0grencilere akilli cihazlar ve sosyal aglarin temel prensipleri, topluluklar ve sosyal
medya ile etkilesim, bilgiye ulasma onu analiz etme, elestirel diisiinme gibi beceriler kazandirmaktadir.
Derste, dijital okuryazarlik kavramina ve dijital teknolojileri kullanirken insanlarin bilgiyi bulma, kullanma,

Ozetleme, degerlendirme, yaratma ve iletisim kurma gibi ¢ok ¢esitli konular iglenmektedir.

Saghk Bilgisi ve i1k Yardim

Derste, biiyiime ve gelisme, okul ¢cagi ¢ocuklari ve saglik sorunlari, okul sagligi ve beslenme, asilama
ve bagisiklama, cocuk hastaliklarinda belirti ve bulgular, bulasici hastaliklar, ¢cocuk hastaliklari, genel
ilkyardim bilgileri, hasta yaralinin ve olay yerinin degerlendirilmesi, ilk yardim i¢in vaka analizi, temel
yasam destegi, kanamalarda ilkyardim, yaralanmalarda ilk yardim, yanik donma sicak g¢arpmasinda
ilkyardim, kirik ¢ikik ve burkulmalarda ilkyardim, biling bozukluklarinda ilkyardim, zehirlenmelerde
ilkyardim, hayvan 1sirmalarinda ilkyardim, géz kulak ve buruna yabanci cisim kagmasinda ilkyardim, ilk
yardim araglari, bogulmalarda ilkyardim, hasta yaralinin tagima teknikleri konularina deginilmektedir.

Kariyer Planlama

Kariyer Planlama dersi 6grencilerin is diinyasini, farkli sektorleri ve bu sektorlerin gereksinimlerini
tanimasini saglayarak; is diinyasina hazirlik siirecinde kariyer planlamasinin énemi hakkinda 6grencilerde
farkindalik olusturmay1 hedefler. Ders, 6grencilerin, kisisel yetkinliklerini kesfetmesini ve is diinyasinin
beklentilerini dogru anlamasini saglayarak; bilgi ve becerilerini, ilgili sektorlerin gereklilikleri ile paralellik
arz edecek sekilde gelistirmelerine yardimci olur. Dersin igeriginde kariyer nedir, ulusal ve uluslararasi
degisim programlari, temel iletisim becerileri, diksiyon ve beden dili, 6zge¢mis ve kapak yazis1 hazirlama,

etkili miilakat teknikleri konularina deginilmektedir.

II1. YARIYIL

Halkla iliskiler Yazarhg

Halkla iligkiler yazarligina giris, halkla iliskiler yazarlig1 ve ikna siireci, halkla iligkiler mesajlarinda
yazim slireci, haber nedir? Haber kavrami 6nemi ve 6zellikleri haberde yer alan temel 6geler, haberde {islup
ve onemi yazim kurallari, haber yazma ve haber yazma teknikleri 5n 1 k kurali, haber yazma teknikleri,
halkla iliskilerde kullanilan iletisim araclar1 ve medya ile iliskiler, basin biilteni, gazeteler dergi ve radyoTV
i¢in i¢in basin biilteni hazirlama, basin makalesi, haber mektubu (biilten), roportaj brosiir, gazete, dergi,
kitap, el kitabi, basin kiti, el ilani, dogrudan postalama, yillik, davetiye, hatirlatma notu, kurumsal tanitim

yazarhigi.



Yararlanilacak Kitaplar

« Seval Baycu, (2019), Strateji ve Uygulama Boyutuyla Halkla Iliskiler Yazarlig1, Nobel Yayincilik ¢

Ferah Onat, (2014), Dijital Cagda Halkla Iliskiler Yazarlig1, Nobel Yayincilik

Sunum ve Anlatim Teknikleri
Ders, 6grencilerin bir sunumu veya soylesiyi gerceklestirirken gerek duyacaklari bilgi ile donanimlari
saglamaya yoOneliktir. Bu derste sunum ve soylesi kavramlari, sozlii ve sozsiiz iletisim ogeleri, etkili bir

sunum-soylesi hazirlama asamalari ile uygulama sirasinda karsilasilacak engeller anlatilacaktir.
Yararlanilacak Kitaplar

*  Demet Giirbiiz ve Aysen Temel Eginli, (2016), Etkili Sunum Teknikleri, Detay
Yayincilik

. Kadri Er¢in Kasapoglu, (2010), Bilimsel Anlatim, Yazili ve S6zlii Sunum Teknikleri, Sinemis Yayincilik

Pazarlama Yonetimi

Uriin ve Hizmetlerin Fiyat Alt Karmas: Ilkeleri: Maddi Uriinlerin Fiyatlandiriimasi, Hizmetlerin
Fiyatlandirilmasi, Kar Amagsiz Orgiitlerde Fiyatlandirma; Yer Alt Karmasi ve Dagitim Kanallar ilkeleri:
Dagitim Kanali Kararlari, Baslica Dagitim Kanali Uyeleri, Kanal Yonetimi ilkeleri; Yer ve Perakende
Pazarlama Ilkeleri: Perakendecili§in Tanimi, Kapsami ve Onemi, Perakendeci Kurumlarin Kapsami ve
Ozellikleri; Yer ve Fiziksel Dagitim Alt Karmas: {lkeleri: Fiziksel Dagitim Kavramlari, Fiziksel Dagitimin
Gelisimini Hizlandiran Faktorler, Fiziksel Dagitim Sistemi ve Alternatif Dagitim Politikalari, Lojistik
Planlama Siireci ve Bir Fiziksel Dagitim Sistemi Tasarima Iliskin Ilke ve Yontemler; Tutundurma Alt
Karmas: Ilkeleri: Tutundurma Alt Karmasinim Kapsami, Reklam ve Reklamcilik ilkeleri, Satis Gelistirme
Ilkeleri, Halkla Iliskilerin ilkeleri, Kisisel Satis Kararlarinin ilkeleri, Biitiinlesik/Optimum Tutundurma Alt
Karisimi ve Tutundurma Kampanyasi, Servislerin Tutundurmasi; Pazarlama Uygulamalari ve Orgiitlenme

[lkeleri: Pazarlama Boliimiiniin Genel isletme Orgiitii i¢indeki Yeri; Pazarlama Kontrol Y®&netiminin

[lkeleri.
Yararlamlacak Kitaplar

«  Cemal Yiikselen, (2017), Pazarlama Ilkeler-Yonetim-Ornek Olaylar, Detay Yayincilik

«  Omer Torlak ve Remzi Altunisik (2017), Pazarlama Stratejileri, Beta Yayincilik



Kisilerarasi iletisim

Kiiltiir, Toplum ve Iletisim, Kiiltiirleraras: Iletisim: Tanim ve Isleyis, Kiiltiirleraras: Iletisimi Etkileyen

Faktorler, Kiiltiirlerarasi Iletisim Yeterligi, Kiiltiirleraras1 Cesitlilik ve Psikoloji, Kiiltiirleraras1 Farklilasma,
Dil-Kiiltiir Baglantis1 ve Iletisim, Kiiltiirlerarasi Iletisimde Enformasyon Sistemleri, Kiiltiirel Boyutlar ve

Deger Yonelimleri Yaklasimlari, Iletisimsel Eylem Kurami ve Kiiltiirlerarasilik, Calisma Yasaminda
Kiiltiirlerarasilik, Gog¢, Kiltir ve Kiiresellesme, Kiiltiirel Miras Yonetimi, Kiiresellesme, Medya ve

Kiiltiirlerarasi Iletisim.
Yararlanilacak Kitaplar

. Demet Giirbiiz ve Aysen Temel Eginli,(2018), Kisilerarasi iletisim, Nobel Yaymcilik

. Erdem Tasdemir (2017), Kisileraras1 iletisim, Ekin Yaymevi

Mesleki Yabanci Dil I

Bu ders kapsaminda, 6grenciler mesleki alanlari ile ilgili kitap boliimii, makale ve yazilar okuyacak ve
terclime yapacaklardir. Bununla birlikte kelime dagarcigini artirmaya yonelik aligtirmalar ve dinleme
becerilerini gelistirecek faaliyetler gerceklestireceklerdir. Bu ¢ergcevede, mesleki alanlari ile ilgili giincel

gelismelere iligkin tartismalar yapacak ve ddevler hazirlayacaklardir.

Yararlamlacak Kitaplar

¢ Ozcan Demirel, (2014), Yabanci Dil Ogrenimi, Pegem Yayincilik
«  Yusuf Sahin (Ed.) (2013), Yabanc1 Dil Ogrenimi ve Ogretimi, Egitim Yaymevi

*  Roger Kreuz, (2018), Yabanci Dilde Akicilik Nasil Kazanilir?, The Kitap Yayincilik

Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi I

Osmanli Devleti’nin Cokiis Nedenleri, Osmanli Devleti’nde Yenilesme Hareketleri, Mesrutiyet
Dénemi’nde Osmanli Devleti’nde Fikir Hareketleri, Ittihat ve Terakki Partisi, Batili Devletlerin 19. yy
Boyunca Osmanli Devleti ile Ilgili Emelleri, Italya ile Trablusgarb Savasi (1911-1912), Balkan Savaslari
(1912-1913), 1. Diinya Savas1 ve Osmanli Devleti’'nin Savasa Girmesi, Osmanli Devletini Paylasma
Projeleri ve Gizli Antlagsmalar, Mondros Ateskes Antlagmasi, Mondros Ateskes Antlasmasi’na Gore
Isgallerin Baslamasi, Paris Barig Konferans: ve Izmir’i Isgal Karari, Mustafa Kemal’in Istanbul’a Gelisi ve
Istanbul’daki Calismalari, Izmir’in isgali, Cemiyetler, Mustafa Kemal’in Samsun’a Cikisi, Amasya
Genelgesi, Erzurum Kongresi, Milli Miicadele Donemindeki Diger Kongreler, Sivas Kongresi, Amasya
Gortismeleri ve Protokolii, Mustafa Kemal’in Ankara’ya Gelisi, Son Osmanli Meclisinin Toplanis1 ve

Misak-1 Milli’nin ilan1, TBMM ’nin A¢ilmasi, Giiney Anadolu ve Giineydogu Anadolu Cepheleri, Dogu
Cephesi, Ermeni Sorunu, Milli Miicadelenin Mali Y6nii, Bat1 Cephesi, Sevr Antlagsmasi, Sakarya Savasi,

Biiyiik Taarruz ve Bagkomutanlik Meydan Savasi, Mudanya Miitarekesi, Lozan Antlagmast.



Yararlanilacak Kitaplar

. Osman Akandere, Yasar Semiz, Dursun Gk ve Osman Sénmez, (2018), Atatiirk Ilkeleri ve

Inkilap Tarihi, Egitim Yaymevi

»  Bayram Bayraktar, (2015), Atatiirk Ilkeleri ve Tiirk Inkilap Tarihi, Detay Yaymncilik

Sosyal Bilimlerde Yontem ve Arastirma Teknikleri I

Bilimle ilgili kavramlar (bilim, kuram, yasa, parametre), arastirma siirecinde yliriitiilen faaliyetler,
arastirmanin basligini ve amacini belirleme, yontem ve arastirma tiirleri, aragtirmanin problemini, modelini
ve hipotezini belirleme, bilgi toplama yontemi, érnekleme yontemi, drnek ¢oziimler, bilgilerin analizi ve

ornek uygulamalar, bilgilerin analizi, yazim kurallar1 ve uygulama
Yararlamlacak Kitaplar

e  Sebnem Aslan, (2018), Sosyal Bilimlerde Arastirma Y ontemleri, Egitim Yayinevi

* Ridvan Yurtseven, Hiiseyin Erkul ve Dilek Keke¢ Morkog, (2013), Sosyal Bilimlerde Arastirma
Yontem ve Teknikleri, Detay Yayincilik

*  Sait Giirbiiz ve Faruk Sahin (2018), Sosyal Bilimlerde Arastirma Y 6ntemleri, Seckin

Yayincilik

IV. YARIYIL

Reklam Yazarhg:
Etkili iletisim ve Yazma Siireci, Reklam ve Yaratic1 Stratejiler, Reklamcilikta Hedef Kitle, Basili
Reklam Ortamlarinda Metin Yazarlig1 I: Gazete ve Dergiler, Basili Reklam Ortamlarinda Metin Yazarligi

II: Dogrudan Postalama ve El ilan1, Basili Reklam Ortamlarinda Metin Yazarhig: I11: Satig Yeri
Reklamciligi, Yayin Temelli Reklam Ortamlarinda Metin Yazarligi 1: Radyo, Yaymn Temelli Reklam
Ortamlarinda Metin Yazarlig1 II: Televizyon, Yayin Temelli Reklam Ortamlarinda Metin Yazarlig: III:
Sinema, Agikhava (Outdoor) ve Transit Reklam Ortamlarinda Metin Yazarligi, Kurumsal Reklamcilik
Uygulamalari,Internet Reklamciligi, Kiiresel Reklam Metin Yazarligi, Reklam Yazarhiginda Giincel
Gelismeler.

Yararlamlacak Kitaplar

»  Miige Elden, (2009), Reklam Yazarhgi, Iletisim Yayinlari

*  Joseph Sugarman, (2016), Reklam Yazarinin El Kitabi, Mediacat Yayinlari



Yonetim ve Organizasyon

Yonetimin temel kavramlari (yonetim, yonetici, lider ve organizasyon), karar verme, yonetim teorileri:
klasik yaklasim, neo-klasik yaklasim ve modern yaklasim(sistem ve durumsallik yaklasimlari), yonetimin
fonksiyonlari: planlama, organize etme, koordinasyon, yoneltme ve denetim. Kavramlar1 ve genel kabul
gormiis muhasebe ilkeleri, muhasebe donemi basindaki islemler, muhasebe siireci, nakit hareketlerinin
muhasebe kayitlarinda izlenmesi, mal alim- satim iglemlerinin “aralikli envanter yontemine gore kaydi,
aralikli envanter yontemi uygulamasi, mal alim-satim islemlerinin “devamli envanter yontemine gore
kaydi, devamli envanter yontemi uygulamalari, senet hareketlerinin muhasebe kayitlarinda izlenmesi,
banka ve ¢ek hareketlerinin muhasebe kayitlarinda izlenmesi, alacak hareketlerinin muhasebe kayitlarinda

izlenmesi, donem sonu kayitlar1 ve donem sonucunun saptanmasi ve donem sonu mali tablolarin

diizenlenmesi, muhasebe donemine iliskin biitiin bir uygulama.
Yararlamlacak Kitaplar
*  Erol Eren, (2019), Yonetim ve Organizasyon, Beta Yayincilik

*  Polat Tunger, (2018), Yonetim ve Organizasyon, Ekin Yayincilik

Tiiketici Davramslar
Bu derste, tiiketici davraniginin tanimi, pazarlamadaki 6nemi, tiiketici davraniginin 6zellikleri, tiiketici

davranigini etkileyen c¢esitli faktorler ele alinarak, satin alma karar siireci, satin alma sonrasi davraniglar ve

tiikketicinin korunmasi konulari islenecektir.

Yararlamlacak Kitaplar

. Ahmet Hamdi islamoglu ve Remzi Altunisik, (2017), Tiiketici Davramslari, Beta Yayimcilik
*  Yavuz Odabasi, (2019), Tiiketici Davranisi, Mediacat Yayinlari

Kurumsal Iletisim

Kavram ve Tanim Olarak Kurumlar, Kurumsal Kimlik ve Kurumsal Iletisim, Kurumsal Iletisimin
Siniflandiriimasi, Kurumsal Iletisim Tasarimi, Kurum Kiiltiirii ve Kurumsal Imaj, Kurumlarda Stratejik
Yonetim ve Planlama, Kurumsal iletisimde Halkla liskiler, Kurumsal Reklamcilik, Kurumsal Pazarlama
ve Satis Tutundurma, Kisisel Satis ve Kurumsal Onemi, Kurumsal Iletisim ve Sponsorluk, Biitiinlesik

Pazarlama letisimi, Kurumsal iletisim ve Marka, Kurumsal iletisimde Toplumsal Sorumluluk ve Etik.
Yararlamlacak Kitaplar

«  Banu Karsak, (2016), Kurumsal Iletisim, Beta Yayincilik

. Senay Yavuz Gorken, (2014), Kuruma ve Uygulamada Kurumsal Iletisim
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Bu ders kapsaminda, 6grenciler mesleki alanlar ile ilgili kitap boliimii, makale ve yazilar okuyacak ve
terclime yapacaklardir. Bununla birlikte kelime dagarcigini artirmaya yonelik alistirmalar ve dinleme
becerilerini gelistirecek faaliyetler gerceklestireceklerdir. Bu ¢ergevede, mesleki alanlari ile ilgili giincel

gelismelere iligkin tartismalar yapacak ve ddevler hazirlayacaklardir.

Yararlanilacak Kitaplar

»  Ozcan Demirel, (2014), Yabanci Dil Ogrenimi, Pegem Yayincilik
«  Yusuf Sahin (Ed.) (2013), Yabanc1 Dil Ogrenimi ve Ogretimi, Egitim Yaymevi

*  Roger Kreuz, (2018), Yabanci Dilde Akicilik Nasil Kazanilir?, The Kitap Yayincilik

Atatiirk ilkeleri ve Inkilap Tarihi II

Tiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi-II dersi ieriginde, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusundan giiniimiize
degin, siyasal, ekonomik, kiiltiirel, toplumsal ve ekonomik gelismelere yer verilmistir. Yakin tarihimizin
onemli doniim noktalar1 esas alinarak Tiirkiye’nin gecirdigi degisimlere deginilmistir. Atatiirkgii
diisiincenin ilkeleri ve ¢agdas bir diisiince olarak Atatiirk¢iiliik, dersin amacina uygun bir sekilde ders
iceriginde yer almistir.

Yararlamlacak Kitaplar

. Osman Akandere, Yasar Semiz, Dursun Gk ve Osman Sénmez, (2018), Atatiirk Ilkeleri ve

Inkilap Tarihi, Egitim Yayinevi

«  Bayram Bayraktar, (2015), Atatiirk ilkeleri ve Tiirk inkilap Tarihi, Detay Yaymecilik

Sosyal Bilimlerde Yontem ve Arastirma Teknikleri I1

Bilimsel bir arastirmanin yiiriitiilmesinde izlenmesi gereken temel siire¢ ve yontemler. Ogrencilerin
bilim ve bilim felsefesi konusunda temel bilgilere sahip olmasin1 saglamak, bilimsel bir caligmay1 (makale,
bildiri, rapor, kitap) tasarlamak, yiiriitmek ve raporlandirmak, nitel ve nicel aragtirma yontemlerinin temel

mantigint kazanmak ve sorgulayici, arastirici bir diisiinme bi¢imi kazandirmaktir.

Yararlamlacak Kitaplar
*  Sebnem Aslan, (2018), Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri, Egitim Yayinevi

. Sait Giirbiiz ve Faruk Sahin (2018), Sosyal Bilimlerde Arastirma Y ontemleri, Seckin Yayincilik

*  Rudvan Yurtseven, Hiiseyin Erkul ve Dilek Keke¢ Morkog, (2013), Sosyal Bilimlerde Arastirma
Yontem ve Teknikleri, Detay Yayincilik



V. YARIYIL
Temel Gazetecilik
Bu ders gazete, gazeteci, haber gibi gazetecilik ile ilgili temel kavramlarin yani sira; gazeteciligin
toplumdaki rol ve 6nemi, gazete ve gazetecilik tlirleri, gazetecilerin temel ilke ve gorevleri, haber kavrami,
haber degerleri, haberin unsurlari, haberciligin temel ilkeleri, kamuoyu kavrami, gazetecilikte etik ve ahlak

anlayis1 gibi konulari igermektedir.
Yararlanilacak Kitaplar

*  Oya Tokgdz, (2017), Temel Gazetecilik, Imge Kitabevi

«  Pmar Erarslan Yayinoglu, (2013), Gazetecilik ve Halkla iliskiler Meslegi, Tiirkmen Kitabevi

Gorsel Tasarim

fletisim Kurami1 ve Gérsel Iletisim, Gorsel Alg1 ve Gorsel Kiiltiir, Gorsel Iletisim Tasarimi Tarihi,
Tiirkiye’de Gorsel Iletisim Tasarimi Tarihi, Gérsel Tasarimda Temel Tasarim Kavrami, lliistrasyon
Teknikleri ve Gérsel Iletisim, Gorsel Iletisim Tasarimi ve Temel Fotografcilik, Tipografik letisim, Gorsel
Iletisim ve Yaraticilik, Gorsel iletisim ve Reklamcilik, Masaiistii Yayincilik ve Gérsel Tasarim, Gorsel
[letisim ve Ambalaj Tasarimi, Kurumun Iletisimi Olarak Kurumsal Kimlik ve Tasarimi, Hareketli Goriintii

Uretimi ve Teknikleri.

Yararlamlacak Kitaplar

»  Miige Elden ve Ozen Okat Ozdem, (2015), Reklamda Gérsel Tasarim, Say1 Yayinlart

*  Gavin Ambrose ve Paul Harris (2014), Gorsel Grafik Tasarim Sozliigii, Literatiir Yaymcilik

Biitiinlesik Pazarlama iletisimi

Bu derste pazarlama iletisimi teorik ve uygulama yonleri ile ayrintili olarak ele alinacaktir. Ders
kapsaminda pazarlama iletisimi, biitiinlesik pazarlama iletisimi ve pazarlama siirecindeki rolii, biitiinlesik
pazarlama iletisimi plani, pazarlama iletisimi karmasinin elemanlar1 olan reklam, halkla iliskiler, satis

tutundurma, kisisel satis ve dogrudan pazarlama kavramlari, temel icerikleri ve uygulamalar incelenecektir.

Yararlamlacak Kitaplar

. Metehan Tolon ve Asude Yasemin Zengin, (2016), Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi Y&netimi,
Detay Yayincilik

. Ayhan Erdem, (2006), Tiiketici Odakl1 Biitiinlesik Pazarlama, Nobel Yayincilik



Stratejik Reklam Yonetimi

Bu derste 6grencilere tam bir reklam kampanyasi tasarlama becerisi kazandirmak amaglanmaktadir. Bu
amagcla reklam amaclari, mesaj, medya stratejisini ve reklam biitgesinin nasil belirlenecegi ve bu temel
kararlarin birlikte reklam kampanyasi stratejisini olusturdugu teorik olarak anlatilmakta, ayrica 6grencilerle

birlikte bir reklam kampanyasi plani olusturulmaktadir.

Yararlanilacak Kitaplar

*  Nurhan Babiir Tosun ve Nazlim Tiizel Uraltas, (2018),

»  Filiz Balta Peltekoglu, (2019), Kavram ve Kuramlariyla Reklam, Beta Basin Yayim

Medya Okuryazarhg:

Bu ders, medya mesajlarinin dogru algilanmasi, elestirel bir bakis agisiyla alinabilmesi,
gerceklikkurgusallik ayriminin yapilabilmesi, medyanin sundugu diinyanin gercegin
kendisi olmayabileceginin anlasilmasi, medyanin yonlendirme ve yonetme fonksiyonlarinin oldugunun
farkina varilabilmesi, mesaji1 gonderenlerin kendi diislincelerini empoze etme gayreti i¢inde

olabileceklerinin degerlendirilmesi konularin1 kapsamaktadir.

Yararlanilacak Kitaplar

*  Meltem Bostanci, (2019), Medya Okuryazarligi, Nobel Yayincilik

«  Nurdan Oncel Taskiran, (2017), Medya Okuryazarhigina Giris, Umuttepe Yaymlart

Imaj Yonetimi

Kisi imajin1 olusturan etmenler baglaminda etkili iletisim, beden dili, 6zgiiven, 6zsaygi, karizma,

giyim-kusam, renkler, statli gostergeleri, kurum imaj1 ¢ergevesinde kurum kimligi, kurum imajinin tiirleri

ve kurum imajinin islevleri 6rneklerle incelenecektir.

Yararlamlacak Kitaplar

* Yasin Bulduklu, (2015), imaj Y®6netimi, Yaklasimlar, Taktikler, Stratejiler, Literatiir Academia
Yayincilik

» Ramazan Tuzla, (2018), Kurumsal Imaj Y®6netimi, Literatiir Academia Yayincilik
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VI. YARIYIL

Temel Fotografcilik

Temel fotografcilik dersi fotograf teorisi, tarihi, felsefesi, estetigi ve uygulamasini kapsamaktadir.
Ogrenciler fotograf ¢ekmeyi ve elestiri yapmay1 &greneceklerdir. Ayrica &grenciler sahip olduklari
kameralarla kamera kullanimini kapsayan temel fotograf tekniklerini 6greneceklerdir. Ogrenciler lensler,
makine aksesuarlar1 ve alan derinligi kullanimi, ortiicti hiz1 kontrolii, pozlama hesaplamasi gibi tekniklerle
temel fotografcilik aplikasyonlarmi 6greneceklerdir. Ogrenciler ayni zamanda fotografik gériintiileri
yorumlamay1 ve elestirel diisiinceyi ve kamerayla ilgili olaylar1 dgrenecekler. Ogrenciler degisen estetik ve
kameralarla ilgili tarih ve felsefe teorilerini ve gazete ve dergilerde yer alan goriintiilerin etkilerini

Ogreneceklerdir.

Yararlanilacak Kitaplar

*  Metin Kasim, (2005), Reklam Fotograf¢iligi, Cizgi Kitabevi

«  Osman Urper, (2012), Dijital Teknoloji Caginda Reklam Fotografciligi, Say Yaymnlart

»  Chris George, (2011), A'dan Z'ye Dijital Fotografcilik Kitab1, Inkilap Kitabevi

Medya Planlama ve Satin Alma

Medya Planlamas1 Nedir? Medya hedeflerinin tespiti, hedef kitlenin belirlenmesi, medya karmasinin
olusturulmasi, medya, reklam ve tiiketici arasindaki iliski, medya planlama faaliyetleri, medya
planlanmasinda kullanilan kavramlar, medya planinin organizasyonu, medya planlamasi drnekleri.

Yararlamlacak Kitaplar

*  Bilgen Basal. (2018), Yeni Medya Planlama ve Tiiketici Davranislari, Cantay Kitabevi

*  Guyasettin Tayfur, (2017), Medya Planlama ve Satin Alma, Egitim Kitabevi

Medya Yonetimi

Medya yonetimi alaninda akademik bilgi edinmelerini ve yonetimsel bilgilerini arastirma, planlama,
analiz etme, strateji belirleme yetileri ile uygulamaya doniistiirmelerini hedeflemektedir. Vaka ¢aligmalari
incelemeleri vasitasiyla Ogrencilere pratik bilgi vermek ve edindikleri yonetimsel bilgi ve becerileri
uygulamaya koymay1 ogretmek dersin hedefleri arasindadir. Dersin igeriginde yonetimin ve medya
yonetiminin temel ilkelerinin tanimi, medya yonetimi teknikleri ve kavramlari, medya yonetiminin tarihsel
gelisimi, medya yonetiminin islevleri ve rolleri, medya sirketlerinde degisimle nasil bas edilebildigi, bir
medya sirketinde krizle nasil basa ¢ikilir, medya ’da ve yonetimde yeni yontemler, medya sirketlerinin

yapisi, yeni medya araglari, igerik yaratimi ve sosyal medya yonetimi konularina deginilmektedir.
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Stratejik Halkla iliskiler Yonetimi

Halkla iliskiler, strateji ve ilgili kavramlar, halk, halkla iliskilerde stratejilerin olusturulmasinda durum
analizi ve is stratejisi, halkla iligkilerin stratejik siirecinde i¢ arastirma: organizasyon analizi, halkla
iligkilerin stratejik siirecinde kurum diginin aragtirilmasi, halkla iligkilerin stratejik siirecinde kurum diginin
arastirtlmasi ve sektor analizi, halkla iliskilerde strateji olusturulmasi: stratejik planlama, halkla iliskilerde
stratejilerin uygulanmasi, strateji nasil uygulanmali, stratejik halkla iliskilerde 6l¢iimleme degerlendirme

ve kontrol, stratejik halkla iliskiler 6rnekleri, stratejik halkla iliskiler 6rnekleri.

Yararlanilacak Kitaplar
«  Ahmet Biilend Goksel, (2013), Stratejik Halkla Iliskiler Y&netimi, Nobel Yayincilik

. Saadet Ugurlu (Ed.), (2015), Stratejik Halkla Iliskiler Yonetimi, Beta Basim Yayin

ikna Edici iletisimi

Glinimiizde ikna, ikna arastirmalarindaki yaklagimlar, sembollerin yaratimi, kullanimi ve yanlig
kullanimi, dil ve diger sembollerin analizinde kullanilan araclar, siire¢ unsurlari: motivasyonun araglari,
iknadaki icerik ve kiiltiirel unsurlar, iknada s6zel olmayan mesajlar, ikna edici kampanya, ikna edici olmak,
modern medya ve ikna, propaganda teknikleri, reklamda ikna edici unsurlarin kullanimi, ikna Edici
Konusma, ikna Edici Konusmanin Diizenlenmesi ve Planinin Olusturulmasi, ikna Edici Konusmanin
Destekleyicisi Olarak Sozsiiz Iletisim, Ikna Amagl Mesajda Etki I: Mekan ve Zaman, ikna Edici Mesajda
Etki II: Renk ve Soz, Ikna Amagh Mesajda Etki III: Statii ve Karizmatik Kisilik.

Yararlamlacak Kitaplar

«  Kevin Hogan, (2018), Konusarak ikna Psikolojisi, Yakamoz Yaymcilik

«  Jay Heinrichs, (2014), Stratejik ikna, Koridor Yaymcilik

Haber Toplama ve Yazma
Haberlerin se¢im inden, yayinina kadar olan siirecin incelenmesi, haber kaynaklari, haber konularinin

ve olaylariin secimi, takibi, kitle iletisim aracinin 6zelliklerine gore haberin yapilandirilmasi, haber yazma
teknikleri ve bu tekniklerin haber yaziminda uygulanmasi dersin tem el konulandir.

Yararlamlacak Kitaplar

*  Guyasettin Tayfur, (2018), Haber Toplama, Yazma ve Yayinlama Teknikleri, Egitim Kitabevi

»  Erkan Yiiksel ve Halil Ibrahim Giircan, (2005), Haber Toplama ve Yazma, Tablet Kitabevi
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Kriz Yonetimi
Kriz kavrami, isletmeler agisindan kriz yaratan faktorler, kriz siirecinin asamalar1 etkileri ve kriz
yonetimi kavrami, krize yanit siireci, kriz 6ncesi yapilacak ¢aligsmalar, kriz aninda yapilacak ¢aligmalar, kriz

sonrast yonetim ve drnek olaylar, kriz iletisim stireci, kriz iletisiminde yeni medya.

Yararlamlacak Kitaplar

» Hasan Tutar, (2016), Kriz ve Stres Yonetim, Segkin Yayincilik ¢

Adnan Celik, (2010), Kriz ve Stres Yonetim, Gazi Kitabevi
VII. YARIYIL

Halkla fliskiler Kampanyalar

Kampanya ve Kurumsal Hedef, Halkla Iliskilerin Planlanmasi, Halkla iliskiler Kampanyalarinda
Arastir, Sorun Belirleme ve Durum Analizi, Hedef Kitle ve Halkla iliskiler, Hedef Kitle Tiirleri, Iletisim
Stratejileri, Etkinlik Stratejileri, Kurum I¢i iletisim ve Kurum I¢i Halkla iliskiler, Uygulama Planlari,
Olgiimleme ve Degerlendirme, Halkla iliskiler Kampanyalarmin Genel Cergevesi, Halkla iliskiler
Kampanyalarinda Profesyonellesme, Halkla Iligkiler Kampanyalarinda Etik.

Yararlanilacak Kitaplar

¢ Murat Sezgin ve Polat Can, (2018), Halkla Iliskiler ve Kampanyalar, Kriter Yayinlart

s Ceyda Aydede, (2001), Teorik ve Uygulamalar1 Halkla Iliskiler Kampanyalar1, Mediacat

Yayinlar1
fletisim ve Etik
Etik kavrami ve etik kuramlari, Iletisim eti§i kavrami; gazetecilikte, televizyonculukta, halkla

iliskilerde ve reklamcilikta etik sorunlar ve ¢oziim Onerileri; iletisim mesleklerinde 6zdenetim yontemleri,

piyasada kaynaklanan etik sorunlar,
Yararlamlacak Kitaplar
e Metin Isik (Ed.), (2014), Iletisim ve Etik, Egitim Yaynevi
»  E. Giilbug Erol, (2012), Iletisim ve Etik, Hiperlink Yayinlari
Internet Reklameihg

Internetin gelisimi, reklam ve internet, hedef kitleler, internet kullanim1 ve online reklamcilik, arama

reklamlarinin 6nemi, online reklam yontemleri, reklam hedeflemesi, reklam c¢esitleri, internet reklam
cesitleri, internet reklamciliginda kullanilan terimler, internette reklam 6l¢iimleri, sosyal medya reklamlari

Yararlamlacak Kitaplar

»  Aytac Mestci, (2017), Internette Reklamcilik, Pusula Yayincilik

*  Mehmet Marangoz, (2018), internette Pazarlama, Beta Basim Yayin



Medya ve Kiiltiir

Kiiltiir ve medyaya tarihi, yeni medya kullanimi, dijital medya ve toplumsal yansimalari, kurumsal ve
ulusal popiiler medya, kiiltiir ve kiiltiiriin agilimi, kiiltiir enddistrisi, kiiltiir emperyalizmi, kiiltiir ve medya
iliskisi, gosterge ve paradigmalari, sinema, tiyatro, resim, heykel v.s. orneklerinin analizi, dil ve {islup

¢Oziimlemeleri, sanatsal ve siyasi yorumlar.

Yararlamlacak Kitaplar

«  Oguzhan Tas, (2017), Iletisim, Medya ve Kiiltiir Anahtar Kavramlar, Utopya Yayinevi
»  Erol Mutlu, (2005), Globallesme, Popiiler Kiiltiir ve Medya, Utopya Yayinevi

Kiiltiirlerarasi Iletisim

Kiiltiirleraras1 iletisime giris, kiiltiiriin unsurlar1 ve kiiltiirleraras1 iletisim, kiiltiirlerarasi iletisimi
engelleyen unsurlar, alt kiiltiirler alt gruplar, kimlik kavram1 ve farklilik, kolonyalizm, dagitim modelleri,
kiiltiirel ikonlar, kiiltiirel hegemonya, kiiltiirlerarasi iletisim ve dil, kiiltiirlerarasi iletisim ve sézel olmayan
mesajlar, kiiltlirlerarasi iletisim ve kiiltiir soku, kiiltlirlerarasi iletisim ve kitle iletisim araglari, sinema ve
kiiltiirleraras1 iletisim (¢ozlimleme), yazili basin ve Kkiiltiirleraras1 iletisim (¢ozlimleme), reklam ve

kiiltiirlerarasi iletisim (¢oziimleme)

Yararlamlacak Kitaplar

* Nesrin Ogiit, (2018), Kiiltiirlerarasi Iletisim ve Duyarlilik, Literatiirk Academia Yayincilik
* Ayda Uzuncarsili Soydas, (2010), Kiiltiirleraras: Iletisim Farkli Kiiltiirel Ortamlarda Calisma ve

[letisim, Parsomen Yayincilik

Sunuculuk ve Spikerlik

Bu ders kapsaminda konusmada ses ve temizlik, diksiyonun anlami, diksiyonda bazi eksiklere 6nem
vermek, konugma teknigi, tiirleri, mikrofonda konusma, giizel okuma sanati, sunucunun canli yayindaki
davranigi, televizyonda ve sahnede c¢aligmalar, radyo ve televizyon i¢in roportaj teknikleri lizerinde

durulacaktir.

Yararlamlacak Kitaplar

. Dogan Yildiz, (2007), Spikerlik ve Giizel Konugma Sanati, Telebasim Yayincilik

. Sirr1 Er, (2017), Etkili ve Giizel Konusma Sanati1, Hayat Yayinlari



Siyaset Bilimi

Kavramlar, siyasetin anlamlar1 iizerine g¢esitlemeler, modern siyaset biliminin gelisimi-farkl
yaklasimlar, siyaset bilimi ve geleneksel yaklasimlar, siyaset bilimi ve elestirel yaklagimlar, siyasal iktidar
egemenlik-mesruluk temelleri, siyasalin toplumsal olanla iligskisinde bazi1 yonler, siyasal partiler ve sivil
toplum Orgiitleri, siyasal katilim ve secimler, kamusal alan ve kamuoyunun olusumu, kamuoyu ve kitle
iletisimi, Tiirkiye’de bazi siyasal sorunlar ve giincel tartigmalar, diinyada bazi siyasal sorunlar ve glincel

tartismalar.
Yararlamlacak Kitaplar
. Davut Dursun, (2019), Siyaset Bilimi, Beta Yayincilik

. Funda Gengoglu, (2019), Siyaset Bilimine Giris, Nobel Yayincilik

VIII. YARIYIL

Reklam Kampanyalari

Bu ders reklam kampanyalarinda arastirma, durum analizi, planlama, uygulama, degerlendirme, brief
ve reklam planm1 hazirlama siire¢lerini kapsamaktadir. Derste, reklam kampanyalarinin olusumu siirecinde
yaraticilik, reklam ajanslarmin igleyisi ve ¢alisanlarinin gorev paylasimi, sosyal medyada reklam
kampanyalar1 ve sosyal sorumluluk kampanyalar1 hakkinda bilgiler aktarilip, ulusal/uluslararasi reklameilik

yarismalarinda dereceye girmis reklam kampanyalar1 6rnek olarak incelenmektedir.

Yararlamlacak Kitaplar

. Nesrin Tan Akbulut ve Elif Eda Balkas, (2006), Adim Adim Reklam Uretimi, Beta Basim Yayin

. Feridun Hiirel, (2008), Yaratic1 Reklamcilik, Say Yayinlari

Satis Yonetimi

Kisisel satig ve satis temsilciligi, basarili bir satis temsilcisinde bulunmasi gereken 6zellikler ve satis
temsilcisi egitimi, kisisel satis faaliyetlerinde iletisim ve beden dili, miisteriler hakkinda bilgi toplama
gorlismeye hazirlik ve randevu alma, kisisel satis sunumu ve sunum stratejileri, kisisel satig slirecinde
miisteri itirazlar1 ve itirazlar karsilama teknikleri, kisisel satis silirecinin sona ermesi, degerlendirme,
erdirilmesi, kisisel satig sunumlari. 6grenci “rol playing” uygulamalart.

Yararlamlacak Kitaplar

«  Asim Giinal Once, (2015), Satis Yonetimi, Beta Yayncilik

*  Cemal Yiikselen, (2008), Satis Y 6netimi, Detay Yayincilik



Gostergebilim

Gostergebilimin kokenleri, gostergebilim, gosterge, gosterge tiirleri ve tarihce, dilbilim gostergebilim
iliskisi, Saussure ve Pierce, gorsel gostergebilim, reklam ve gostergebilim, anlamlandirma stireci, metin

cozlimlemesi, diiz anlam, yan anlam, ikonik gostergeler

Yararlanilacak Kitaplar

Pierre Guiraud, (2016), Gostergebilim, Imge Kitabevi Yayinlar

[Thami Sigirct, (2017), Gostergebilim Uygulamalari, Segkin Yayicilik

Kurumsal Sosyal Sorumluluk
Kurumsal sosyal sorumluluk tanimi, kapsami ve tarihgesi, kurumsal sosyal sorumluluk alanlar1 ve

stratejileri, kurumsal sosyal sorumluluk ve pazarlama uygulamalari, kurumsal sosyal sorumlulukta kiiresel

yaklasim, kurumsal sosyal sorumluluk projeleri

Yararlamlacak Kitaplar

Murat Kogyigit, (2018), Halkla iliskiler ve Kurumsal Sosyal Sorumluluk, Egitim Yaymevi

Tugge Giirel Boran, (2016), Kurumsal Sosyal Sorumluluk, Beta Yayincilik

Medya ve Siyaset

Medya ve siyaset, kitle iletisimini anlamak, kitle iletisiminin siyasal kuramlari, medyanin siyasal rolii,
kitle iletisiminin mantig1, tarihsel baglamda medya siyaset iliskisi, Tiirk medyasi, kitle iletisiminin etkisi,
kitle iletisimi, toplum ve kiiltiir, medya ekonomisi, kiiresellesen medya, drnek olay.

Yararlamlacak Kitaplar

Senol Goka, (2011), Siyaset Medya ve Zihnime Yansimalar, Birlesik Dagitim Evi

Mustafa Bostanci, (2015), Sosyal Medya ve Siyaset, Palet Yayinlari

Girisimcilik ve Inovasyon

Girigimcilik ve inovasyon kavrami, girisimcilik kavrami, ¢esitleri, girisimciligin ekonomik, toplumsal
ve kiiltiirel temelleri, girisimciligin asamalari, is modeli, girisimciligin siiregleri ve is fikri, girisimcilikte
tasarim, girisimeilik iklimi, girisimciligin 6niindeki engeller, franchising ve isletme satin alma, isletme

kurma, girisimin sonlanmasi: tasfiye, iflas ve birlesme.
Yararlamlacak Kitaplar

Sefer Sener (Ed.) (2019), Teknoloji, inovayson ve Girisimcilik, Beta Basim Yayin

Kahraman Cat1, (2016), Girisimcilik ve Inovasyon Yonetimi, Nobel Yaym Dagitim



Insan Kaynaklar1 Yénetimi

Insan Kaynaklar1 Yénetiminin (IKY) 6nemi konusu ve kapsami. IKY "nin tarihsel gelisimi. IKY nin
gelisimine etkisi olan ydnetsel ve orgiitsel gelismeler. IKY yaklasimlari. IKY nin 6rgiit icin yeri ve ic
yapilanmasi. IKYY yéneticisinin nitelikleri. Is analizi. IK'Y planlamasi, IKY tedarik ve se¢imi. ise alistirma

ve orgiitsel sosyallesme. Egitim ve gelistirme. Kariyer planlama ve gelistirme. Performans degerleme.
Ucret ve 6diil yonetimi. isci sagligi ve giivenligi. Endiistri iliskileri. IKY yeni gelismeler.
Yararlamlacak Kitaplar
. Sait Giirbiiz, (2019), Insan Kaynaklar1 Y6netimi, Seckin Yayincilik

. Mehmet Akif Ozer, (2019), Insan Kaynaklar1 Y6netim, Gazi Yayinevi



HALKLA iLISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU 2023-2024 DERS MUFREDATI

T.C.

AGRI iBRAHIM CECEN UNIiVERSITESI
iKTiSADI VE iDARI BiLIMLER FAKULTESI

. YARIYIL 1. YARIYIL
Ders
Kodu Dersin Adi Z/S T U K E Ders Kodu Dersin Ad1 ZIS T U K E
HIiR 101 Halkla iliskilere Giris z 3 0 3 5 HIR 102 iletisime Giris z 3 0 3 5
HIR 103 Isletme Bilimlerine Giris z 3 0 3 5 HIR 104 Ekonomiye Giris z 3 0 3 5
HIR 105 Siyaset Bilimine Giris z 3 0 3 5 HIR 106 Sosyolojiye Giris z 3 0 3 5
HIR 107 Reklamciliga Giris Z 3 0 3 5 HIR 108 Dijital fletisim ve Yeni Medya Z 3 0 3 5
HIR 109 Hukukun Temel Kavramlari Z 3 0 3 4 UZTDE 102 Tiirk Dili IT Z 2 0 2 2
UZTDE
101 Tiirk Dili z 2 2 BIT 102 Bilgi ve fletisim Teknolojileri IT z 2 0 2 2
BIT 101 Bilgi ve Iletisim Teknolojileri I A 0 2 2 UZATA 102 Atatiirk flkeleri ve Inkilap Tarihi IT Z
UZATA Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi
101 [ Z 2 0 2 2 DOY 102 Dijital Okuryazarlik 0 0 0 3
TOPLAM 21 0 21 30 KPD 102 Kariyer Planlama 1 0 1 1
TOPLAM 19 0 19 30
11l. YARIYIL 1V. YARIYIL
Ders
Kodu Dersin Adi Z/S T U K E Ders Kodu Dersin Adi Z/S T U K E
HIR 201 Halkla iligkiler Yazarlig: z 3 0 3 5 HIR 202 Stratejik Reklam Yonetimi z 3 0 3 5
HIR 203 Sunum ve Anlatim Teknikleri z 2 1 3 5 HIR 204 Yonetim ve Organizasyon z 3 0 3 5
HIR 205 Pazarlama Yonetimi Z 3 0 3 4 HIR 206 Grafik Tasarim Y4 2 2 3 5
HIR 207 Kisilerarasi fletisim z 3 0 3 5 HIR 208 Kurumsal fletisim z 3 0 3 5
Sosyal Bilimlerde Yontem ve
HIR 209 Fonetik ve Diksiyon z 5 HIR 210 Arastirma Teknikleri z 3 0 3 4
HiR 211 Mesleki Yabanct Dil I z HIR 212 Mesleki Yabanct Dil II z 4
UZING
201 Yabanci Dil I (Ingilizce) Z 2 0 2 2 UZING 202 Yabanci Dil II (ingilizce) Z 2 0 2 2
TOPLAM 19 1 20 30 TOPLAM 19 2 20 30




V. YARIYIL VI. YARIYIL
Ders
Kodu Dersin Adi Z/S T U K E Ders Kodu Dersin Adi ZIS T U K E
HIR 301 Siyasal fletisim A 3 0 3 5 HIR 302 Temel Fotografeilik Z 2 1 3 5
HIR 303 Tiiketici Davranislan z 3 0 3 5 HIR 304 Stratejik Halkla iliskiler Yonetimi z 3 0 3 5
HIiR 305 Pazarlama lletisimi z 3 0 3 5 HIR 306 Medya Okuryazarlig1 z 3 0 3 5
Girisimcilik ve Proje Hazirlama
HIiR 307 Reklam Yazarligi z 2 1 3 5 HIiR 308 Teknikleri z 2 1 3 5
HIiR 309 Kitle Tletisim Kuramlar z 3 0 3 HIR 310 Kriz Yonetimi z 3 0 3 5
HIR 311 Sosyal Medya Y6netimi Z 2 1 3 5 Ders Kodu Alan Disi Se¢meli Dersler(Ix5) ZIS T U K E
TOPLAM 16 2 18 30 HIRADS 312 Is Saglig1 ve Giivenligi S 3 0 3 5
HIRADS 314 Toplumsal Cinsiyet Caligmalar1 S 3 0 3 5
TOPLAM 16 2 18 30
VIIL. YARIYIL VIII. YARIYIL
DersKodu Dersin Adi Z/S T U K E Ders Kodu Alan Se¢meli Dersler(3x5) ZIS T K
HIR 401 Bitirme Tezi z 2 1 5 HIRS 402 Reklam Kampanyalari S 2 1 3 5
Ders
Kodu Alan Se¢meli Dersler(3x5) Z/S T U K E HIRS 404 maj Yénetimi S 3 0 3 5
HIRS 403 Halkla iliskiler Kampanyalari S 2 1 3 5 HIRS 406 insan Kaynaklar1 Yonetimi S 3 0 3 5
HIRS 405 Medya ve Siyaset S 3 0 3 5 HIRS 408 Yeni Toplumsal Hareketler S 3 0 3 5
HIRS 407 Orgiitsel Davranig S 3 0 3 5 HIRS 410 Beden Dili S 3 0 3 5
HIRS 409 iletisim ve Etik S 3 0 3 5 HIRS 412 Saglik fletigimi S 3 0 3 5
HIRS 411 Kurumsal Sosyal Sorumluluk S 2 1 3 5 HIRS 414 Liderlik ve Motivasyon S 3 0 3 5
Ders
Kodu Alan Disi Se¢meli Dersler(3x5) Z/S T U K E HIRS 416 Protokol Yo6netimi S 3 0 3 5
HIRADS
413 Sosyal Psikoloji S 3 0 3 5 Ders Kodu Alan Dis1 Se¢meli Dersler(3x5) ZIS T U K E
HIRADS
415 Web Tasarimi S 2 1 3 5 HIRADS 418 Tiirkiye Ekonomisi S 3 0 3 5
HIRADS
417 Kalite Giivencesi Sistemi S 2 1 3 5 HIRADS 420 Giincel Ekonomik Gelismeler S 3 0 3 5
HIRADS
419 insan Haklar1 S 3 0 3 5 HIRADS 422 Politik iktisat S 3 0 3 5
HIRADS )
421 Siyasi Cografya ve Jeopolitik S 3 0 3 5 HIRADS 424 Siyaset Sosyolojisi S 3 0 3 5
HIRADS
423 Kent ve Cevre Politikalari S 3 0 3 5 HIRADS 426 Bolgesel iktisat S 3 0 3 5
HIRADS
425 Tiirk Sinemas: Okumalari S 3 0 3 5 HIRADS 428 Islam Ekonomisi S 3 0 3 5
HIRADS
427 Uygarlik Tarihi S 3 0 3 5 HIRADS 430 Caligma Ekonomisi ve Endiistrisi S 3 0 3 5




HIRADS
429 Siirdiiriilebilir Kalkinma 3 3 5 HIRADS 432 Maliye Politikas1 3 3 5
HIRADS
431 Egitim Psikolojisi 3 3 5 HIRADS 434 Afet Yonetimi 3 3 5
HIRADS
433 Cagdas Siyasal Ideolojiler 3 3 5 HIRADS 436 Uluslararasi Iliskiler 3 3 5
HIRADS
435 Demokrasi Kuramlari 3 3 5 HIRADS 438 E-Ticaret Uygulamalari 2 3 5
HIRADS
437 Turizm Isletmeciligi 3 3 5 HIRADS 440 Kent Sosyolojisi 3 3 5
HIRADS
439 Yonetim Bilisim Sistemleri 3 3 5 HIRADS 442 Istatistik 3 3 5
HIRADS Verimlilik ~ ve Performans
441 Yonetimi 3 3 5 HIRADS 444 Kiiltiirel Cografya 3 3 5
HIRADS
443 Diinya Ekonomisi 3 3 5 HIRADS 446 Tiirk Vergi Sistemi 3 3 5
HIRADS
445 Cok Kiiltiirliilik ve Kimlik 3 3 5 HIRADS 448 Agri'nin Kiiltiirel Sosyolojisi 3 3 5
HIRADS
447 Sinema ve Siyaset 3 3 5 HIRADS 450 Ceviribilim 3 3 5
HIRADS
449 Temel Rusga 3 3 5 HIRADS 452 Medeni Hukuk 3 3 5
HIRADS
451 Temel Almanca 3 3 5 HIRADS 454 Rusga Uygulamalari 3 3 5
HIRADS
453 Sivil Toplum 3 3 5 HIRADS 456 fleri Almanca 3 3 5
HIRADS
455 Saglik Bilgisi ve Ilk Yardim 3 3 5 TOPLAM 17 18 30
TOPLAM 18 18 30
Z Zorunlu
GENEL TOPLAM A. Segmel?
Teorik 145 H!RS Halkla ;liskiler ve Reklamcilik Se¢meli
HIRADS | Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Alan Dig1 Se¢meli

Uygulama 15 E Avrupa Kredi Transfer Sistemi

Kredi 152

Ders Saati 160

AKTS 240

Se¢meli Ders AKTS 60




